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Prvi tekst

Prvi tekst pod mojim imenom izaSao je 1968. u Studentu. Tada sam imao
dvadeset godina. U stvari, rec je seriji tekstova koje smo pisali zajedno Zoran
Minderovi¢ i ja. Teme su bile tzv. drustveno-politicke. Kada bih danas zeleo
precizno da definiSem kojem zanru su pripadali nasi tekstovi i koja je vrsta
informacija njima bila prenosena, imao bih problem. Iako su tekstovu objavljivani
u studentskom glasilu oni se nisu obracali veéini studenata. Obracali su se jednoj
manjoj grupi angazovanih buntovnika, a preko njih i celom drustvu. Jezik, stil,
teme i oprema tekstova mnogo vise je pripadalo satiri¢noj knjizevnosti nego
novinarstvu. Pa ipak, i takvi, satiricni tekstovi, prepuni nadrealisti¢kih asocijacija,
preterivanja 1 igri reci, slali su odredene informacije razli¢itim grupama citalaca.
Kao prvo, oni su pokazivali neslaganje sa postoje¢om politikom i stanjem u
drustvu. Pri tome su pokazivali kako se o nekim politickim temama moze pisati na
takav nac¢in da novine ne budu zabranjene. Najzad, ovi su tekstovi najve¢im delom
bili zabavnog karaktera, jer su ismejavali ono §to nam se nije dopadalo, pa su se
pojedini delovi Cesto citirali i koristili kao neka vrsta travestije ,,0zbiljnog*
novinarstva.

U to vreme sam, naravno, mislio da su svi novinari koji rade u tadasnjim
drzavnim medijima bili obi¢ni partijski ¢inovnici. Kako sam odrastao, asamnomi
moja buntovni¢ka generacija, sve vise sam otkrivao kako profesionalni 1
odgovorni novinari, kada Zele da kazu, ili napisu, nesto Sto se kosi sa zvani¢nom
politikom, koriste tajni jezik prenoSenja poruka koje se kao koncentri¢ni krugovi
na vodi Sire na sve strane. Jezik novinarstva ima svoje tajne uvijene u rutinu pisanja
1 izveStavanja koje se koriste sa viSe ili manje uspeha za razlicite stvari. Kada se
novinari svrstaju kao vojnici onda je taj jezik jednoznacan i dosadan. I zna da bude
veoma opasan.

U meduvremenu sam napisao mnogo tekstova — u raznim novinama, i
raznim periodima naseg dinamic¢nog politickog i drustvenog razvoja.

Nase se¢anje na vreme drzavne cenzure i jednopartijske drzave polako bledi
a sanjim i predstava o tome kako je istovremeno bilo i tesko i izazovno ne postati
vojnik-novinar. Umesto cenzure danas imamo trziSte, monopole i meSovito
politicko-finansijske pritiske na medije i novinare. Neophodno je braniti slobodu
medija i novinara, njihovu nezavisnost i sigurnost, podjednako uporno i strasno
kao sto se brani svaka sloboda i dostojanstvo. Istovremeno, potrebno je razumeti
govoripravilakoja vladaju u medijima da bi se raspoznalo §ta je istinito a $ta lazno,
ono §to je dobro od onoga sto je lose. Mediji mogu da Sire ne samo plemenitost i
solidarnost nego 1 laz i mrznju. Mediji mogu da veli¢aju pogresne ljude i politicke
programe, da klevecu Casne i pristojne ljude, da obmanjuju javnost iznoseci
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pogresne Cinjenice ili prikrivajuéi istinite. Moramo biti spremni da prepoznamo
takve medije i njihovo dejstvo jer se lako moze desiti da i sami budemo njima
,ozraceni® i pretvoreni u puke objekte manipulacija. Namena ove kratke knjige
jeste da se mladi Citaoci suoce ne samo sa nac¢inima na koje mediji deluju nego i sa
profesionalnim pravilima kojih bi se novinari morali pridrzavati, kao i
mogucnostima koje stvaraju nove tehnologije u pretrazi i analizi medija.

Sta su mediji, koliko im verujemo, $ta od njih ofekujemo

Vreme u kojem zZivimo veoma cesto se definiSe kao vreme kojim vladaju
informacije. Ponekad se Cini da informacije postoje same za sebe, i da njihovo
postojanje ne zavisi samo od covekove delatnosti nego ni od njegovog prisustva.
Vladavina informacija, neki smatraju da je u pitanju svojevrsni teror, proteze se od
polja nauke do najintimnijih delova ljudskog zivota. Predmet informativne
revolucije su i najnovija otkri¢a na polju genetike kao i ko je, i kako, proveo no¢ sa
nekim glumcem ili glumicom. Pa ipak, i pored tolikog obilja raznovrsnih i
atraktivnih informacija Cesto imamo utisak da smo nedovoljno ili pogresno
informisani o stvarima i dogadajima koji direktno uti¢u na nase zivote. Kao da
poplava trivijalnih i bizarnih informacija maskira ono $to se stvarno desava i $to
moze imati dalekosezni uticaj na nase zivote. Prvo §to nam tim povodom pada na
pamet su klimatske promene i katastrofa koju moze da izazove globalno
zagrevanje nase planete. Ovaj proces nije od juce. On je primecen pre nekoliko
decenija. Atek je sada postao tema od opSteg znacaja.

Da li se danas manje zna o svemu nego §to je to bio slu¢aj juce? Ulazimo u
sferu tzv. opste kulture i kvaliteta opSteg obrazovanja $to nije ni malo slucajno kad
se povede rasprava o standardima drustvenog ponasanja i medijima u savremenom
svetu.

Sta, u stvari, mi danas ocekujemo od medija? Da nas obaveste, obrazuju,
prosvetle, oplemene, upozore, uzasnu ili jednostavno zabave? Ne znamo §ta cemo
pre. Hteli bismo odmah i sve. A kad dobijemo ono S$to trazimo da li u to
bespogovorno verujemo, da li se prepustamo da mediji, i politi¢ari preko njih,
odluc¢e umesto nas? Ili sumnjamo u sve $to se pojavi u medijima i mnogo vise se
oslanjamo na urbane legende i glasine do kojih dolazimo ,,sasvim sluc¢ajno®.
Najvec¢i broj urbanih legendi i glasina, medutim, dolazi iz sveta medija, politike 1
estrade. Ne mozemo biti sigurni ko ih je, i u koju svrhu, pustio u promet.

Slepo poverenje u odStampanu re¢ ili u poruku pusStenu preko neke
nacionalne televizije, posebno one drzavne, sve manje je prisutna u svakodnevnom
zivotu. Ipak, i dalje se mnogo vise veruje nego Sto se sumnja. Odnosno, veruje se
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detaljima a sumnja u globalnu sliku i objasnjenje. Objavljena fotografija sa
podacima o licnosti, koja je tim opsirnija ukoliko je re¢ o poznatoj, javnoj li¢nosti,
kao i opis dogadaja u koji je licnost umesana, bi¢e prihvacen kao istinit i autenti¢an
bez mnogo proveravanja. Cak i ukoliko se posle nekoliko dana ceo dogadaj
demantuje veliki broj medijskih vernika ostace ubeden u istinitost prve verzije.

Ali javnost moze biti izmanipulisana ne samo kad su u pitanju licnosti i
dogadaji vezani za njih ve¢ i kad suu pitanju opStepoznati prirodni fenomeni.
Jedan od poslednjih medijskih eksperimenata koji se odigrao na nacionalnom
nivou bila je kampanja o opasnostima za gradane od totalnog pomracenja sunca,
16. avgusta 1999. Pod uticajem te kampanje Srbija je verovatno bila jedina zemlja
u Evropi u kojoj su gradani bili toliko zaplaseni opasnim dejstvom pomracenja da
su masovno ostali zatvoreni u svojim stanovima. To je, nesumnjivo, bio model
koji je pokazao koliko su ljudi podlozni raznim oblicima medijskih manipulacija i
na koji se nacin mediji mogu zloupotrebiti. Proglasiti nekoga za izdajnika,
otpadnika ili neprijatelja preko medija nije ni malo tesko, u¢iu neciji privatni zivot,
ismejati gaiizloziti javnom ruglu, takode predstavlja nesto krajnje jednostavno.

Sposobnost da prepoznamo i razlikujemo medijsku manipulaciju od
profesionalnog i odgovornog novinarstva nije urodena. Ona se sti¢e ba$ kao i
moralne vrednosti i politicka uverenja, zavisno od li¢nosti i sredine u kojoj se ona
formira. Ako je za moralne i drustvene vrednosti najvaznije ono Sto ¢emo steci, i
poneti u zivot, u porodici, onda je za generalno razumevanje raznih politickih 1
drustvenih manipulacija velika odgovornost na obrazovnom sistemu. U tom je
pogledu i razumevanje medija, njihovo delovanje, na¢in na koji funkcionisu, kako
se plasiraju i primaju poruke, kako se one prate i analiziraju, nesto $to je veoma
vazno za svakog Coveka, pogotovo za mlade ljude koji lako mogu da postanu plen
dva dominantna drustvena pogleda na svet: slepe vere i otudenog cinizma. U ovom
¢asu ne znamo S$ta je opasnije za buducnost: da li predavanje novim mesijima i
njihovim obe¢anjima ili potpuna ignorancija onoga $to se oko nas desava.

Postoje, naravno, informacije koje ne zavise od druStvenih uticaja i
manipulacija. Bar tako nam se ¢ini. Na primer: meteroloske prognoze. Mada i one
mogu biti vrlo promisljeno sredstvo propagande. Na primer: daje se metereoloska
prognoza samo odredenih regiona dok se drugi jednostavno brisu. Ili se drzavne
granice Sire 1 na susedne zemlje. A u vreme turisticke sezone ne daju se prognoze
duze od dva dana, ukoliko cele nedelje nece biti sun¢ano. Sve ovo deluje krajnje
detinjasto jer uz upotrebu Interneta vrlo lako mozemo otkriti globalnu i lokalnu
vremensku prognozu, pa i nakoju stranu idu oblaci.

Nasa namera nije, medutim, samo saznajne prirode, niti je cilj ovog projekta u
tome da medijima po¢ne da se pristupa kao komplikovanoj enigmi koja je
napravljena sa krajnje prora¢unatim i podlim namerama. Zeleli bismo da kod
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mladih ljudi probudimo Zed i uzivanje u profesionalnim medijima i radu stotina
vrednih i ¢estitih novinara koji su svesni ozbilnosti i odgovornosti svoje profesije.
Nije vazno da li medije pratite preko televizije, radija, iz Stampe ili preko Interneta,
principi koji u njima vladaju su isti. Razlicite su alatke ali odnos pitanja i odgovora
se ne razlikuju.

Kada budete svesni da odredeni medijski prilog nije odgovorio na neko od
osnovnih pitanja bez kojeg nema pune informacije onda ¢e vam biti mnogo lakse i
daprosudujete o ciljuinameriporukaiztog priloga.

Da bi informacija uopste bila informacija ona mora da odgovori na sledeca
pitanja: kad, gde, ko, §ta, kako i zasto. Informacija mogu biti i polovi¢ne — da se ne
zna kada i gde se nesto odigralo, ali ih onda tako morate i tretirati — kao istrgnuta,
pocepana stranica iz dnevnog kalendara dogadaja. Dogadaj ¢e se ili kompletirati ili
¢e nestati. Mislim, zaboraviti. Zaborav je uporni pratilac medija. Bez zaborava bi
mediji bili osudeni na brzu i bolnu propast. Ali zaborav ne moze da bude brzi od
memorije. Ne mogu se danasnji dogadaji zaboraviti zbog sutrasnjih. Mnogi se
dogadaji nastavljaju i ako izgubimo nit onda gubimo i razumevanje. Zbog toga
postoje dokumentacije, biblioteke, arhive i on-line baze podataka.

Savremeni svet, bas zbog toga jer se informacije umnozavaju ogromnom
brzinom, pokuSava da organizuje svoju memoriju kao deo kulturnog opstanka.
Internet i informaticka revolucija u ovoj su oblasti potpuno izmenili pejzaz.
Umesto kilometara knjiga i papira sve viSe memorije ulazi u digitalni svet koji se
pretrazuje brzo i jednostavno. Da bismo upoznali mo¢ i slabost danasnjih medija
moramo se upoznati i sa nacinima pretrazivanja i memorisanja podataka. Vaznije
je umeti nesto pronaci nego imati. U tome je smisao novih medija. Bez toga bismo
bili izgubljeni u pravom smislu te reci. Isuvise se toga odigralo u poslednjih
dvadesetak godina da bi se sve sacuvalo u jednoj biblioteci. Makar to bila i ona
Aleksandrijska.

2. Unutrasnja struktura medija: rubrike

Zasto su novine podeljene u rubrike kada sve nije podjednako vazno i
zanimljivo? Upravo zbog toga! Na taj nacin svako moze da ,,ide u onu rubriku za
koju je posebno zainteresovan. Prva strana novina, medutim, nudi ono §to je toga
dana, ili toga Casa, najnovije i najuzbudljivije. Na prvoj strani se zbog toga mogu
naciirezultat derbi utakmice, i izvestaj iz Skupstine, i vest o bombasu-samoubici u
Bagdadu, i najava posete nekog predsednika, i otvaranje Bitef-a. O svemu tome
mozete Sire da Citate na sportskoj, politickoj, kulturnoj ili rubrici posvecenoj
dogadanjima u svetu. Model rubrika iz novina, koji je nastao jos u 19. veku,
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preuzeli su novi mediji kao Sto su radio i televizija, ili jo$ noviji — medijski sajtovi.
Podela na rubrike olakSava snalazenje i pretrazivanje — posebno u digitalnoj eri.
Naravno, neke su rubrike pretrpele drasti¢ne promene. Na primer: pisma Citalaca.
Toganema ninaradijuni na televiziji. Ali zato je Internet prepun pisama Citalaca.
Internet, odnosno medijski sajtovi, motiviSe svoje korisnike da i sami postanu
novinari. Ti slobodni, anonimni novinari vrlo jednostavno mogu da posalju
ekskluzivnije i aktuelnije informacije od zvani¢nih dopisnika. Osim teksta oni
vrlo lako mogu da posalju i fotografije, audio ili video zapis. I da ostanu skriveni.
To im, ponekad, spasava glavu. Takvu slobodu, i preduzimljivost svojih korisnika,
ne poznaju klasi¢ni mediji kao $to su to ne samo novine nego i radio i televizija.
Time se otvaraju nesluéeni prostori slobode. Ali i manipulacije. Uloga urednika,
odnosno moderatora sajtova, time postaje izuzetno vazna i delikatna. Oni moraju
ne samo da proveravaju informacije koje stizu iz celog sveta nego i da vode racuna
daneugroze bezbednost, paizivot, svojih anonimnih dopisnika.

Postoje, naravno, i mediji koji su ili usko specijalizovani, kao $to su mediji
koji prate sport, ali i oni koji ne pokrivaju sve rubrike-oblasti ve¢ se koncentrisu
isklju¢ivo na zabavne i senzacionalisticke informacije, neka vrsta tra¢ partija, koji
imaju veoma brojnu publiku ¢iji je cilj najceSce da pobegne od teske i depresivne
stvarnosti u svet estrade, sporta, licnih intriga i monstruoznih zlo¢ina. Kao §to
postoje tabloidi (,,zuta Stampa) kod Stampanih medija, isti je slucaj i sa
elektronskim medijima, paisainternet sajtovima.

Podela na rubrike u medijima, bez obzira na tehnoloske razlike i
neverovatne moguénosti kombinovanja i predstavljanja, ostaje i dalje bitna kako
za razumevanje tako i za samo funkcionisanje medija. UnutraSnja specijalizacija,
pogotovo u velikim globalnim medijima, na uske teme kao Sto su:
makroekonomija, bankarstvo, golf, ekologija mora ili istorija civilizacija, samo
predstavljaju razvijanje i produbljivanje modela organizovanja medija po
rubrikama. Ono §to je ogromna prednost modernih medija jeste da precizno prate
reakcije publike i da iduu susret njihovom interesovanju.

Rubrike:

1. Politicka rubrika, pokriva dogadaje na unutrasnjoj politickoj sceni

2. Svet, najaktuelniji svetski dogadaji, najcescée u vezi sa unutras$njim
zbivanjima, ali i onim §to nema direktne veze sa njima, odnosi izmedu velikih
sila, situacija na Bliskom Istoku, rat u Avganistanu, sukobi i nesreée Sirom sveta
3. Drustvo, ova rubrika pokriva veliki broj razlicitih delatnosti — od obrazovanja
i zdravstva do socijalne politike, polozaja razlicitih drustvenih grupa i manjina.
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U ovu se rubriku stavljaju i prirodne nepogode i velike saobracajne nesrece.

4. Ekonomija i privreda — prati dogadaje i podatke iz ove sve vaznije i u
medijima sve prisutnije oblasti

5. Kultura, dogadaji iz kulture - film, pozoriste, muzika, izdavastvo, vizuelna
umetnost, zastita kulturnih spomenika, institucije kulture, kulturna politika...

6. Kriminal/Crna hronika, prati ne samo aktuelne dogadaje vezane za kriminal i
aktivnosti policije nego i rad pravosuda

7. Nauka, medicina i nove tehnologije — obi¢no postoji jedna strana u novinama
koja je posvecena ovim fenomenima, ali moze biti i nedeljni dodatak na vise
strana

8. Sport, svi sportski dogadaji. Nekada je pored pojma Sport bio dodavan i Sah.
9. Feljton, najéesc¢e su u pitanju feljtoni istorijskog karaktera mada su ranije u
nastavcima objavljivani i poznati bestseleri

10. Pisma ¢italac , izbor pisama koja ¢e iza¢i u novinama obavlja urednik
zavisno od znacaja teme ili autora pisma

11. Mediji, programi televizija, najave, prikazi i kritike filmova i tv programa
12. Sarene strane — satiri¢ni tekstovi, aforizmi, uzbudljive fotografije, ukritene
reci, sadoko, Sahovski i logicki problemi...

13. Oglasi i ¢itulje

3. Zanrovi

Da bi se ogromno bogatstvo tema i informacija priblizilo korisniku ono se
mora razloziti na razli¢ite forme izrazavanja. Vest je svakako osnovni zanr na
kojem pocivaju mediji. Pa ipak, ¢ak i mediji koji svoju popularnost i probojnost
zasnivaju na plasmanu velikog broja vesti iz razli¢itih oblasti i svih krajeva sveta,
imaju potrebu da ,,priaju pricu“ u Sirem kontekstu od samog povoda. Vest kao
povod posluzi¢e i za intervju i za §iri razgovor, i za anketu, i za seriju posebnih tema
(tekstovaili emisija). Podimo od ,,vesti‘.

Vest
Vest je najkraca informativna forma. Vest moze da se sazme u dve do tri
reCenice ali moze i da se prosiri na desetak. I pored svoje svedenosti vest mora da

odgovori na svih Sest osnovnih pitanja: kad, gde, ko, Sta, kako i zasto. Odgovor na
poslednje pitanje ,,zaSto“ najcesce se preskace. (Potrebno je izvesno vreme da bi se
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dao odgovor — posebno kad je u pitanju vest vezana za kriminalne ili nasilne
akcije.) U Stampi su vesti obavezno opremljene vremenskim odrednicama (juce
posle podne, sino¢, nocas) a ponekad su i preciznije jer daju podatke o ¢asu kada se
dogadaj odigrao. Elektronski mediji —radio i televizija — po svojoj prirodi, mnogo
su brzi u plasiranju vesti. Osim brzine, njihova najveca prednost u odnosu na
Stampane medije jeste moguénost da se vest ,,pokrije” slikom i pricom sa lica
mesta. Proizvodnja vesti je nezamisliva bez postojanja novinskih agnecija.
Najveci broj vesti stize preko agencija. Samo najvec¢i mediji, kao $to su CNN i
BBC mogu da se, pored agencija, oslone na sopstvenu dopisnicku mrezu. Monopol
u proizvodnji vesti, koji drze velike novinske agencije i mediji, moze predstavljati
opasnost za objektivno i nepristrasno informisanje. U tom pogledu je od najveceg
znacaja postojanje konkurencije i veceg broja agencija i medija koji plasiraju svoje
vesti.

Internet je veoma doprineo razbijanju monoplistickog i jednoobraznog
pristupa vestima. Posebno je u tome pogledu vazna uloga Facebook-a i Twittera
koji generisu veliki broj informacija od kojih se mnoge zasnivaju na svedocenjima
salicamesta.

Vesti se, naravno, kao i drugi medijski oblici podlozni pozajmljivanju,
citiranju, prepravljanju i kombinovanju. Internet otvara prostor za razne
kombinacije.

Zloupotrebe vesti, odnosno informacija, u prostoru modernih medija sve je
vece. Internet omogucava da se mnoge od takvih zolupotreba otkriju zahvaljujuéi
mogucnostima full-text pretrage. Naravno, ukoliko imate dovoljno vremena i
strpljenja da to radite. U Srbiji su, na zalost, u poslednje vreme veoma prisutna
zloupotreba autorskih prava u ovoj oblasti. Uz to, obavezno, ide i nizak nivo
profesionalnih vrednosti. Evo jednog primera iste vesti koja je preuzeta iz jednih u
druge novine uz, naravno, potpuno pogresne podatke o vremenu kada se dogadaj
odigrao.
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Dnevnik, 02.03.2004

Strana: 32

ADVOKAT PAO S TERASOM
Autor: SL. S.

ZRENJANIN: Advokat Pavel Curéok iz Zrenjanina zadobio je, juce, teske
telesne povrede posle pada s terase zgrade u kojoj je smeStena njegova
kancelarija. Prema nezvani¢nim informacijama, do nezgode je doslo kada se
deo terase obrusio u momentu dok se Curéok kretao prema toaletu. Posle
pada advokat je prebacen u zrenjaninski Urgentni centar, ge su konstatovane
teske telesne povrede. Prema izjavama stanara zgrade u kojoj se nesreca
dogodila, terasa je ve¢ duze vreme bila napukla, ali nisu preduzimane mere
za sanaciju ostecenja.

Internacional, 10.03.2004
Strana: 12

ADVOKAT PAO S TERASE
Autor: B. S.

ZRENJANIN: Advokat iz Zrenjanina Pavel Purcok zadobio je juCe teske
povrede prilikom pada s terase zgrade u kojoj se nalazi njegova kancelarija.
DPurcok je krenuo ka toaletu kada se deo terase obrusio. Advokat je hitno
prevezen u zrenjaninski Urgentni centar, gde su lekari konstatovali da je
tesko povreden.

Stanari objekta, smestenog na trgu ispred Vojvodanske banke, ve¢ duze
vreme su ukazivali na opasnost od moguceg rusenja, jer je terasa bila
napukla.

Prvo je izasla vest u Dnevniku a posle osam dana ista vest objavljena je i u
Internacionalu. I u jednom i u drugom slu¢aju navodi se da je rec o jucerasnjem
dogadaju. A autori, sudeéi prema inicijalima, razli¢iti.

Vest, medutim, moze biti plasirana i kao saopstenje. Od opreme teksta zavisi kako
¢e se on prihvatiti. Zavisno od prirode medija, njegove koncepcije i karaktera, vesti
koje sadrze neobicne, da ne kazemo bizarne informacije, mogu biti prezentovane
narazlicite nacine. Evo jednog zanimljivog primera:
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CAOMLWITEHE NONMNUNJCKE YINPABE Y MUTPOBULIN

Hema mpygoxxgepa y Cpemy

CPEMCKA MUTPOBUUA — V Tomimjckoj ynpasu
Cpemcka MutposHiia ofpkana je KoHpepeHija 3a Ho-
BUHape O ClTyyajy Kojer Huje Ou1o, a KOju je MIlaK cra-
BIbeH y (DYHKIIMjy 3aruiamvBarmba rpahana. 3aMeHuK Ha-
uenHuka [Tommmmjcke ynpase [Iparan Cumuh pekao je ga
Ha 11e710j Teputoprju Cpema Hema HUje/iHe YHbeHHIIE 3a
KOjy OM ce yXBaTiiIa HeBepOBaTHa KOHCTpyKIHja o ,,Ka-
Hubaiy” koju Hohy BpeGa rpahate, HapouuTo Miaje.

— Mu HuIITA HE MOXEMO J1a IEMaHTYjeMo, jep Hema
mTa ga ce AeMaHryje. MU camo KeInuMo Ja KaKeMo
rpabanima Koju Cy ce ,yreuan’ Ha jarapujy aa oyay
CIIOKOJHH, jep HeMa HUKAKBE OIIACHOCTH OJf MJIajialauKe
Ty4e y K0joj je jelaH y4eCHUK YTPH3a0 JIpyrora — pekao

Juia ce camo obuuHa Tyda, KakBux je y Cpemy Ouio
270 y nIpoTeKIMX JIeBeT Meceld. JelaH yHEeCHUK y Ty4H
Ha3Bao je cebe ,,Kannbanom™. I'pyna mwerosor pusaia
y Tyun TPaXKHIa Ta je ¥ Haulllia Ha CACBHM JIPYTY Ipy-
ny mianunha, Koja HUje uMajia Be3e ca THM CyKoOoM, Ta-
KO JIa je HacTal1a Tyya ca rorpemsom rpyrnom. [osmim-
ja je MIHTEpBeHHcana 1 pyjaBuia y4ecHuke tyde. To je
CBE IITO Ce J0roanio. Yak Hu Jena He y3umajy npudy
3a 030MIBHO, 1A je MOTIYHO HecxXBaT/buBa norpeba ja
ce OKO TPEeHYTHO M3a0paHOr HalMMKa T10CTIe Ty4e Ipa-
11 KOHCTPYKIUja Y JbYAOXKAEPY. Y HCKYCTBY OBE CITy-
k0e, y BULIETOMIIILUM MOALMMA O KDUMUHAIUTETY y
pernony,Hema forahaja Koju O1 MoCIy’KHO 0Baj JIKH —

je Cumuh. — Cge o ,,Kanubany” je nsmunubeno. [loro-  objacuuo je [Iparan Cumuh. ..

Zadatak: Napravi zanimljivu vest vezanu za svoju Skolu ili lokalnu zajednicu.
Neka vest bude Sto konkretnija a njen povod nesto cemu ste licno
prisustvovali.

Izvestaj

Izvestaj je vezan za neki konkretan dogadaj. (Premda postoje i izvestaji
izmisljenih dogadaja kao §to je prenos invazije vanzemaljaca u radio izvedbi
Orson Velsa. Danas se izmiSljeni izvestaji srecu iskljucivo u okviru satiri¢nih i
zabavnih programa. Ili kao deo medijske propagande u totalitarnim rezimima.)
Izvestaji mogu biti vezani za razlicite rubrike, onako kako se razlikuju i sami
dogadaji. Najpoznatiji su politicki 1 sportski izvestaji. Sportski izvestaji
predstavljaju srz sportske rubrike dok se politi¢ki izvestaji — na primer sa sednica
Vlade, ili iz Skupstine, sve ¢eS¢e prepustaju agencijskim novinarima. Izvestaji
moraju da detaljno odgovore na svih Sest pitanja. Najve¢im delom oni
predstavljaju citirane izjave glavnih uc¢esnika dogadaja ili, kad je u pitanju sport —
opis onoga §to je neki ucesnik ili tim konkretno uradio. Novinari koji pripremaju
izvestaje, po pravilu ne bi smeli da ih komentariSu. Njihov osnovni zadatak je da
Sto realnije i1 plasticnije docCaraju ono Sto se stvarno deSavalo. Izborom scena,
ucesnika ili citata moguce je, naravno, napraviti sasvim razlicite izvestaje istog
dogadaja.

Izvestaji postaju sve vazniji za elektronske medije jer omogucéavaju
direktno ukljucivanje u dogadaj kao i izjave glavnih ucesnika. Za razliku od
elektronskih medija, koje najces¢e ne komentarisu izvestavanja svojih reportera,
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pa i sam dogadaj, u Stampi se — zbog prirode medija i otklona vremena, cesto
pojavljuju kometari dogadaja koje prate i sanjih izveStavajunovine.

Kao primer koliko izveStaji mogu da se razlikuju imamo primer
izvestavanja o poseti Vladimira Putina Srbiji. Oba izvestaja su objavljena istog
dana—24.marta2011.

U tekstu koji je objavljen u ,,Press-u* naslov je ,,Rusi i Srbi imaju iste
interese* sa fotografijom u boji na kojoj su ozbiljni Vladimir Putin i nasmejani
Boris Tadi¢. U podnaslovi je tvrdnja: ,,Putin Srbima obe¢ao gasovod, pomo¢ pri
izgradnji Zeleznickih pruga i posao u pripremi Olimpijskih igara u Soc¢iju®. Takode
—kao neka vrsta antrfilea ,,Potpisani sporazumi*, antrfile ,,Juzni tok pocinje 2015
i antrfile — izjava Sefa SRS-a Dragana Todorovica: ,,Ako Srbija ude u NATO, bice
meta ruskih raketa®. Intonacija celog izvestaja veoma je pozitivna i optimisti¢na.

U ,,Gradanskim®, takode od 24. marta 2011. naslov je ,,Udite u NATO i
bicete na niSanu ruskih raketa®, slika Slavice Puki¢ Dejanovi¢ (crno-bela), antrfile
Zatvoreni novinari®. Tekst je veoma negativno intoniran, uz niz bizarnih detalja o
ravnim cipelama koje su nosile dame zbog Putinove visine, kao i jednoj poslanici
SRS-a koja posto poto ho¢e da dode do Putina. I sam razgovor sa Sefovima
poslanickih grupa prikazuje Vladimira Putina u prili¢no negativnom svetlu.
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Poseta Vladimira Putina Srbiji
Press 24.3.2011. strane 2-3

PUTIN SE JUCE SASTAO SA SRPSKIM DRZAVNIM VRHOM

Rusii Srbiimajuiste interese

Triobecanja Putin
Srbima obecao
gasovod, pomo¢ pri
izgradniji zeleznickih
prugaiposaou
pripremi Olimpijskih
igara u Sociju

Ekipa Pressa
Beograd

Ruski premijer Viadimir Putin
juce je uBeogradu uverio srp-
ski drzavni vrh da e projekat
‘gasovoda Juzni tok biti izgra-
den prema planu, istakao da ée
ruske kompanije pomoci Stbiji
uizgradnfl elemiciih pruga,
aliidaée
{mati ulogu a priprem Olimpi-
jskih igara u Sodiju i Svetskog
prvenstva u fudbalu 2018. go-
dine.

Putin je o3 jednom dao podr-
sku Srbiji u borbi za ocuvanje
Kosova i Metohije i istakao da
,0n0 8to je Korist Stbije, odgova-
1a i interesima Ruske Federaci-
jec

Srbija ocekuje podrsku

vioje da dve drZave imaju najvi-
3i stepen saglasnosti u svim
oblastima medunarodne politi-
ke i zajednicki interes da u bu-
duénosti razvijaju bilateralnu sa-
radnju u svim domenima

- Imamo najvisi mogudi ste-
pen saglasnosti u pitanj
dunarodne politike, a izuzetno
je znacaj doprinos Rusije u ocu-
vanju iintegriteta

mo od Rusije i da pred Savetom
bezbednosti UN podrzi nasu ini-
cijativu da nezavisni meduna-
rodni organ ispita slucaj trgovi-
ne ljudskim organima na Koso-
vu i u Albaniji - rekao je Tadi¢
nakon razgovora sa ruskim pre-
mijerom.

Tadic je istakao da je Srbija
zainteresovana za plasman po-
ljoprivrednih proizvoda na ru-
skom trzistu, a poseban interes
izrazio je za ucesce srpske gra-
devinske industrije u infrastru-

izgradniji objekata za Olimpijske
igre i Svetsko prvenstvo u fud-
balu 2018. Putin je istakao da se
o ekonomskim projektima u bu-
ducnosti potpuno slaze sa Tadi-
cem, i podsetio da e 800 milio-
na dolara, iz okvira kredita koje
je Rusija odobrila Srbiji,biti isko-
ris¢eno za finalizaciju konkret-
nih projekata, a posebno za mo-
dernizaciju Zeleznice. On je pod-
setio da pored NIS-a u Srbiji radi
i kompanija , Lukoil*.

kturnim u Rusiji, u

Putin je istakao da

Stbije na Kosovu i Metohiji u SB
i UN, demu je sustinski doprinos
dao Putin. Oekujemo podrike
Rusije po tom pitanju. Trazice-

Rusiju ne zabrinjava
evropska
orijentacija Srbije

Onje podsetio da e ruski ,Ga-
spromnjeft*, od kada je privati-
zovao NIS u tu kompaniju ulo-
10250 miliona dolara, a da ove
godine planira investiranje jos
500 miliona dolara.

Prema njegovim recima, zna-
Cajna paznja bila je posvecena i

Dogovor Gradnja gasovoda dugog 470 kilometara pocece 2013. godine

Juzni tok pocinje da radi 2015.

Gradnja gasovoda JuZni tok
u Srbiji pocece 2013, a u dece-
mbru 2015. bice pusten u rad,
receno je na jucerasnjoj rusko-
srpskoj prezentaciji ovog gaso-
voda. Gasovod ce kroz Srbiju
biti dugacak 470 kilometara,
kostace oko 1,5 milijardi evra, a
Srbija bi godiénje od tranzitnih
taksi mogla da prihoduje oko
200 miliona evral

Direktor sektora za upravija-

nje projektima ,Gasproma®
Leonid Cugunov najavio je da
¢e do 2012. godine biti zavrse-
ni projektni radovi za gasovod,
a polovinom te godine bi tre-
balo da budu dobijene i sve
potrebne dozvole

- Kapacitet gasovoda bice
40 milijardi kubika godiznje, a
2a Srbiju Ce biti izdvajano oko
Zetiri milijarde, koliko su vage
potrebe. Gasovod ¢e u Srbiju

uéi kod ZajeZara, a postoje dve
rute gde bi mogao da izade. To
¢e zavisiti od toga da li ce ici
ka Austriji ili Madarskoj - obja-
snio je on.

Direktor ,Srbijagasa” Dusan
Bajatovié rekao je da ce u ga-
sovod biti investirano od 1,3 do
1,5 milijardi evra, a deo gasa
trebalo bi da ide krakom ka Hr-
vatskoj i Republici Srpskoj.

zZMm.

izgradnji podzemnog skladista
gasa ,Banatski Dvor, kao sara-
blasti Zeleznickog sao-

U tom kontekstu Putin je na-
veo da se razgovaralo 0 moguc-
nostima da se iskoriste bogata
iskustva Srbije u turizmu, kao i
potencijalnom uceséu u projek-
tima za izgradnju objekata za
Olimpijske igre u Sociju i fudba-
Isko prvenstvo Rusiji.

- Jedna od tema bio je i regio-
nalni centar u Niu, aktivizacija
saradnje u sferi kulture, nauke i
u drugim oblastima, Cemu ce

i Pristine, Putin je istakao da je
re€ o suverenom izboru srpskog
naroda kako da vodi poslove
unutar zemlje.

-Svaki razgovor je bolji nego
sukob. Zato to pozdravljamo.
Podrzacemo taj proces i dacemo
sve od sebe da ga srpsko ruko-
vodstvo uspesno zavisi - kazao
je ruski premijer i istakao da je
Rusija ,bila i da ce ostati save-
znik Stbije po pitanju Kosova, i
da Moskva u tom stavu polazi
od Rezolucqe 1244 UN.

ViSe od 400 novinara akredi-
tovano je za ovaj dogadaj, od

doprinetii d
razumi - kazao je Putin.

gacak150i Putin

je na aerodrom dosao sa sat za-
Putin je istakao da Rusijune  kasnjenja.

zabrinjava evropska orijentacija
Stbije, ali i najavio da ce, zajed-

nosa Stbijom, pazljivo pratiti taj
proces, kako on ne bi naneo 3te-
tu odnosima dve zemlje. Na pi-
tanje kako vidi dijalog Beograda

Naaerodromu su ga docekali
premijer Mirko Cvetkovic i pot-
predsednik Ivica Daci¢. Putin se
od aerodroma zaputio do Palate
,Stbija“ gde ga je uz najvise dr-
zavne pocasti docekao Tadié u

Todorovi

Ako Srbijaude uNATO,

bi¢e meta ruskih nuklearnih raketa

a Press daje Pu-

tinu Skup§t|n| srbue kazao dab srbqa ulaskom u NATO mo-

rala da postavi raketni

bog tega
meta ruskih nuklearnih rzkelmh snaga (:

i postala legitimna

Potpisani
sporazumi

@ Sporazum o jacanju
turisticke saradnje
Srbije i Rusije

® Sporazum o nauéno-
tehnickoj saradnji

@ Sporazum o saradnji u
medunarodnom drum-
skom saobracaju

® Sporazum o saradnji
grada Beograda i ruske
kompanije ,Interrac"
namenjen unapredenju
funkcionisanja
toplotno-energetskog
sektora grada

pratnji Cvetkovia i Daica, kao
i ministara spoljnih poslova i od-
brane Vuka Jeremica i Dragana
Sutanovca.

Dvojica lidera razgovarali su u
Cetiri oka sat i 45 minuta, 3to je
Gitav sat duze od planiranog. Se-
kretar za Stampu premijera Ru-
sije Dimitrij Peskov izjavio je da
su razgovarali znatno duze nego

biju. Peskov je istakao da datum
posete ruskog premijera nema
nikakve veze sa godisnjicom bo-
mbardovanja nase zemlje.

Poseta Hramu Svetog Save

U neformalnom delu posete
Putinu je u Hramu Svetog Save
na Vracaru srpski patrijarh Irinej
uruéio orden Svetog Save. Po-
tom je na ,Marakani* odgledao
prijateljsku utakmicu miadih fu-
dbalera Zenita iz Sankt Peterbu-
rga i Crvene zvezde.

‘Oko Palate ,Srbija“, gde je Pu-
tinimao susret s Tadicem i Cve-
tkovicem, od jutra bile su raspo-
redene jake snage bezbednosti.
Policajci na konjima i sa specijal-
1o obucenim psima i pripadnici
Zandarmerije bili su rasporede-
ni na svakih 20 metara duZ B
levara Mihaila Pupina, kao i u
parku pored Palate ,.s:bua“

- Putin je kazao da Srbija i

voj put,

B
ali da bi ulaskom u NATO zemlja izgubila svoj suverenitet i
bila prinudena da postavi raketni &tit, 3to bi ugrozilo intere-

se Ruske Federacije, pa bi Rus

morala da uperi svoje nu-

postali legitimna meta Rusue prenosl Todorovic.

biloje
i oko hotela ,Hajat*, Brankovog
mosta, kao i u centru grada oko
Skupstine i Predsednistva. Bez-
bednosni prsten koji je cuvao
Putina brojao je oko 5.000 ljudi.
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Isti dogadaj

Gradanski list 24.3.2011. strana 2

Vladimir Putin u Skup$tinu Srbije doneo ,topla osec¢anja” iz Rusije

Udite u NATO i

ruskih raketa

Poslanici se bukvalno utrkivali da popri¢aju s ruskim pre-
mijerom, a Nata$a Jovanovic je ostala u suzama, posto ju
je obezbedenje zaustavilo dok je tréala za Putinom vicuci:

,Moram da ga vidim”

autor » Jelena Spasi¢

BEOGRAD - Ako udete u NATO,
bicete na nisanu ruskih raketa! -
potpuno jasno i otvoreno porucio
je ruski premijer Vladimir Putin
predsednici Skupstine Srbije Sla-
vici Duki¢ Dejanovié i sefovima po-
slanickih grupa, kojima je iz Rusije,
s dva sata zakasnjenja, doneo ,to-

Zatvoreni novinari

za ,buduce zajednic-
ke pozicije”.

Sastanak je trajao cetrdesetak
minuta, duze nego sto je planirano
po protokolu, a svi su bili zadivljeni
Putinom, koji je, kako rece Cedomir
Jovanovi¢ iz LDP-a, ,,zaista impre-
sivan sagovornik, koji poklanja pa-
Znju onima s kojima govori”. Celnica
parlamenta uspela je da ,,izboksu-
je” i svega tri minuta u cetiri oka s

Malo pre tri po podne novinari su saterani u malu salu Skupsti-
ne, odakle su mogli i¢i samo do toaleta. Dobili su vodu, ali ne i
obecanu kafu. Oko pola pet dosla je da nas poseti predsednica
parlamenta, koja nam je, upitana zasto ne mozemo uzivo prati-

ti Putinov dolazak, rekla je:

- Sto se niste izborili za svoja prava.

Putinom, iako je, mozda bas zato, s
Andricevog venca jos ranije signa-
lizirano da bi posetu ruskog premi-
Jjera Skupstini trebalo minimizirati
kako bi susret s Borisom Tadicem
bio potpuno u prvom planu.

— Ako Srbija ude u NATO i insta-
lira njihove stitove na svojoj teri-
toriji, bice u opasnosti da Rusija
svoje rakete i nuklearni ij:

Republiku Srpsku i da neka firma po-
stane suvlasnik ,Fijata” u Srbiji.

- Da mi imamo ovoliko parti-
ja u Dumi, nista ne bismo uradili
- prenela je Putinovu $alu sefica
kluba ZES-a Nada Kolundzija, koja
je juce, kao i vecina drugih dama,
bila u ravnim cipelama zbog nevi-
sokog Putina.

ina viso-

okrene ka njoj radi zastite nacional-
nih interesa - rekao je sef radika-
la Dragan Todorovic, sto su ostali
potvrdili, a Branko Ruzi¢ iz SPS-a
podsetio je na to da je Srbija vojno
neutralna.

Dame u ravnim cipelama
Jovanovié se zalio da je Srbija je-
dina drzava manjinski partner u
projektu , Juzni tok”.

— Ne znam je li bilo problema u
prevodu, ali Putin mi je odgovorio
da je to zuto i okruglo, kao sto je
zuta i okrugla pomorandza — kazao
jelider LDP-a, dok je Mladan Dinki¢
predlozio da se sporazum o slobod-
1noj trgovini dveju zemalja prosiriina

kim potpeticama, Slavica Dukic¢
Dejanovic sacekala je gosta na cr-
venom tepihu, a $palir su unutra
napravili Sefovi klubova.

- Ne znam nijednu stranku u
Rusiji koja nema toplih osec¢anja
prema vasoj zemlji. To je apsolutno
nacionalni konsenzus. Neophodni
su §iri kontakti izmedu dva parla-
menta na evropskom i medunarod-
nom praveu i formiranje zajednicke
pozicije - rekao je Putin.
Izbegao Seseljevo pismo
Kratka je bila i Slavica Duki¢ Deja-
novié, koja je zahvalila ,,na princi-
pijelnom stavu u pogledu ocuvanja
teritorijalnog integriteta i suverenite-

ta Srbije” i poklonila mu knjigu ,,Sve-
tlost sveta” s dve ikone te zbornik
radova ,,Kosovo i Metohiji 1912-2010,
hronologija”, gde je posebno nazna-
¢en njegov govor o Kosovu. Putin je
zaobisao radikale na kraju, pa mu
nisu mogli uvaliti Seseljevo pismo,
a Natasa Jovanovic je ostala u suza-
ma, jer ju je obezbedenje zaustavilo
dok je trcala za Putinom vicuéi: ,,Mo-
ram da ga vidim.” Todorovi¢ ,.nije
imao petlju” da mu na sastanku da
pismo. Inace, Putin nije nista zapisi-
vao tokom sastanka, a na kraju je na
sve odgovorio ko iz topa. Na balkonu
su bili nacickani poslanici.

A svi su u Skupstini bili svecano
obuceni, u ,parnjacima”, na skup-
Stinskim skelama - beli ¢arsavi
umesto prljavih zelenih, radikali
okacili bedzeve s ruskim natpi-
som ,,Sloboda Seselju”, Aleksan-
dra Jankovi¢ iz Nove Srbije Setala
se s Putinovim posterom uz pot-
pis ,IN”... Napolju opsada policije,
ali i omanji skup podrske radikala,
wDveri”i,,1389” u parku, uz truba-
¢e i popove.

Zadatak: Napravite izvestaj u grupi tako $to ¢e svako “pokriti” deo
dogadaja o kojem pravite izvestaj, a za koji smatra da ga najbolje moZe
opisati. Finalnu verziju izveStaja naizmenicno uredujte kako biste iskusili Sta
znaci uredivati tude rukopise.

Komentar

Komentar je veoma popularan novinarski zanr kojim se izrazava li¢ni
(autorski) ili kolektivni (redakcijski) stav i misljenje o nekom problemu. Re¢ je,
naravno, o problemima iz javnog i politickog zivota koji izazivaju posebnu paznju
javnosti. Nekada komentari umeju da pokrenu Siru diskusiju i polemike, kako u
mediju ukojem su objavljeni, tako i na $iroj medijskoj ijavnoj sceni.

Komentari, za razliku od drugih zanrova, osim intervjua, nemaju neutralan
stav, niti zastupaju ekvidistancu prema eventualnim ucesnicima u sukobu.
Komentari su kriticki intonirane analize ¢iji je cilj da podstakne kriticko misljenje
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Sire publike i da upozori one koji su kritikovani da revidiraju svoje stavove i
ponasanje. U politicki burnim vremenima dobro napisani komentari mogli su da
odigraju veoma znacajnu ulogu u formiranju javnog mnjenja. Najpoznatiji takav
komentar — u obliku otvorenog pisma — objavljen je u nedeljniku ,,Evropljanin® —
,Sta je sledede, Milosevicu“. Autori ovog pisma-komentara bili su Slavko
Curuvija i Aleksandar Tijanié. Slavko Curuvija je nekoliko meseci posle
objavljivanja pisma bio ubijen ispred svoje kuée. Komentari, svakako,
predstavljaju elitni novinarski zanr koji nije ni malo bezazlen i koji moze da
izazove razlicite reakcije. Izvanredne komenare, u duzem vremenskom periodu,
pisao je Stojan Cerovi¢ u beogradskom nedeljniku,, Vreme*.

Komentari, medutim, mogu biti i tendenciozno sredstvo politickog,
drustvenog ili ekonomskog obracuna. Zbog toga moramo biti oprezni u
prihvatanju poruka raznih komentara, pogotovo ukoliko su oni vezani iskljucivo
za jedan medij, jednu ili dve li¢nosti, izvan Sireg drustvenog konteksta. Neki
mediji se, bez ikakvih ograda, koriste za razne vrste kampanja tako da su i
komentari unjima esto prilagodeni spoljnim narudzbinama.

Komentari su mnogo prisutniji u Stampanim nego u elektronskim medijima.
Internet mediji u najvecem broju slucajeva prenose novinske komentare. Zbog
toga nam Cesto izgleda da su elektronski mediji, pogotovo nacionalne televizije,
mnogo objaktivnije i neutralnije od Stampe. Zaboravlja se da elektronski mediji
veoma cCesto koriste goste, osobe upletene u aktuelne politicke ili drustvene
dogadaje, da ih komentarisu u formi izjava i slobodnog misljenja. Nacin i vreme
kada se plasiraju ovakve izjave odreduju stav medija o pojedinim vaznim
pitanjima.

U nasim uslovima novinarski komentari su igrali veoma znacajnu ulogu u
formiranju javnog mnjenja i odnosu prema aktuelnim drustvenim i politickim
dogadajima. Nedeljni komentari Stojana Cerovi¢a u nedeljniku Vreme imali su
dalekosezni znacaj u razumevanju aktuelnih dogadaja i posledica i bili su veoma
uticajni u periodu rezima Slobodana Milosevi¢a. Jasan moralni i politi¢ki stav,
doslednost i otvorenost u suoCavanju sa stvarnoséu, ucinili su ove tekstove daleko
vrednijimiuticajnijim od tiraza u kojem su Stampani.

Otvoreno pismo Slobodanu Milosevic¢u, pod naslovoma ,Sta je sledece,
Miloseviéu“, koje su zajedni napisali Slavko Curuvija i Aleksandar Tijani¢,
predstavlja izvanredan primer provokativno-mobilizatorskog komentara. Ovaj
veliki komentar-pismo objavljen je u nedeljniku Evropljanin oktobra 1998. godine
i predstavljao je najdirektnije upozorenje javnosti Srbije, kao i vladajucoj
politickoj eliti, na dogadaje koji predstoje. Nekoliko meseci kasnije Slavko
Curuvija je muéki likvidiran na ulici a njegove ubice do danas nisu privedeni
pravdi. Sigurno je daje ovaj komentar-pismo direktan povod za njegovo ubistvo.
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STA JE SLEDECE,
MILOSEVICU

G ospodine predsednice, mozda
ne znate, u vasoj drzavi prosle
nedelje izvrSen je drzavni udar.
Ekstremisti¢ka grupa vasih sarad-
nika iz tri vladajuce partije, supro-
tno vasoj tvrdnji o otklonjenoj rat-
noj opasnosti, zadrzala je protivu-
stavnu Uredbu, zavela fakticko
vanredno stanje, suspendovala za-
kone i preuzela vlast u Srbiji.

Prvi akt ove grupe bila je zabra-
na Srbima da ¢uju, kazu i vide.
Zabranjene su troje dnevne novi-
ne i jedna radio-stanica, $to se ni-
kada u istoriji ove zemlje nije do-
| godilo. Uradili su to brutalno, pa-
toloski uzivajuci u demonstraciji
sopstvene moci i nedodirljivosti.

To jeste strasno za Srbiju, gospo-
dine predsednice. Ali, ne i najgore
$to ovoj zemlji i ovom narodu mo-
ze da se dogodi. Politika zlokobne
opcinjenosti jednostavnim direkt-
no nas uvodi u bezakonje, strah,
teror i diktaturu.

Pisemo vam zbog odbrane slo- |

bode medija. PiSemo vam, medu-
tim, i zbog mnogo znacajnije stva-
ri. U Jugoslaviji, bez proglasava-

nja ratnog i vanrednog stanja, pri- |

menjuju se i vanedne i ratne me-
re. A vi niste reagovali. Zasto?

Da li zato $to izbegavate da se
suocite sa kona¢nim rezultatom
vase desetogodisnje vladavine?
Da li zato $to, umorni od vladanja,
izbegavate odgovornost i prepus-
tate vlast grupi koja je pobedila u
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dvorskom ratu za kontrolu nad po-
litikom, sudovima, novcem, polici-
jom, tajnim sluzbama, vojskom,

univerzitetima, medijima, celoku- |

pnim drustvom i drzavom? Ili zato
Sto ste, iscrpevsi ogromnu podrsku
vecine Srba, s pocetka vase vlada-
vine, izrabili repertoar politickih
trikova, masovnih hipnoza i mito-
va, izabrali da sa¢uvate sopstvenu
vlast ukidanjem Ustava i zakona,
kao posrednika iz-

medu sebe i grada- **® o b e A T obogatila no-
na, i vladate kao ap-  #zbegavate odgovornost  vostvorena ekonoms-
solutistiél_d monarh. i prepustate viast grupi kp-pohﬁéka elita, na-
Ako izbegavate Al il cionalni dohodak po
zavr$ni racun svog koja je pobedila u glavi stanovnika pao
decenijskog vlada- dvorskom ratu za je na 1.400 dolara,
nja - uzaludno je. Is- etvolss mad politi dok je u Sloveniji, za
torijsko knjigovods- I:tmt(olx! nadpa Itt - koju ste nas ubediva- |
tvo, arhiv fakata, sudovima, novcem, li da ¢e propasti posle |
vec je sacinjen. Sva- iciiom, tajnim odvajanja, skoc¢io na
M Sibin, Bl DRI 9.500 dolara, a u Tud-
tav, knjigovoda je i sluzbama, vojskom, manovoj Hrvatskoj
svedok: univerzitetima, 4.600; penzioneri su
- Bekrijski je pro- oo AT osudeni na kopanje
¢erdano sve Sto su madiftme, cololngpwion po kontejnerima, a
Srbi u ovom veku st- drustvom i drzavom njihovim fondovima

vorili: drzavne ina-
cionalne teritorije; u zapadnoj voj-
noj alijansi status saveznika iz dva
svetska rata; ugled drzave i nacije;
izbac¢eni smo iz svih medunarod-
nih institucija; razoren je evropski
identitet Srba; povukli smo se sa
etnickih teritorija Hrvatske i dela
Bosne; naciji je nametnut komple-
ks ratnog gubitnika, agresora, ge-

nocidnog naroda i poslednjeg ¢u-
vara evropskog komunizma.

- Planski je razoren ugled svih
srpskih institucija: Univerzitet ste
po znacaju izjednacili sa zemljora-
dnickom zadrugom, Akademiju sa
domom staraca, obezvredili ste |
Crkvu, pravosude, medije, parla-
ment, vladu.

- Namenski je, tranzicijom, dru-
gim izrazom za pljacku, osiroma-
Sen sredniji sloj, enor-

drzava duguje Sest
do sedam penzija; finansijskim pi-
ramidama tipa Dafine i Jezde, za-
jmovima i nevracenom deviznom
stednjom drzava je opljackala svo-
je gradane za desetak milijardi
maraka; trenutno je bez posla oko
dva miliona ljudi, iz zemlje je emig-
riralo viSe od stotinu hiljada najsko-
lovanijih i najsposobnijih, bezec¢i »
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od rata, mobilizacije, ili zato $to
ovde nisu videli budu¢nost.

- Raspolaganje drzavnim i drust-
venim bogatstvom prepustili ste
izabranom krugu od
stotinu porodica koje
uzivaju vasu podrsku
i zastitu; funkcioneri
drzave kojoj ste na
¢elu demonstriraju
feudalnu rasipnost,
skorojevicku bahato-

b ko odborisiina o

su za takve poslove, tokom istori-

je, birali najsposobnije i najugled-

nije; obozavate tajne dogovore,
| misterioznost, nesigurnost sarad-
nika, ucinili ste da
svaki funkcioner di-
rektno zavisi od vase
milosti i time ih nate-
rali na neprekidne
medusobne intrige
pomocu kojih napre-
duju najmanje spo-

st usred sveopsteg si-  zdravstou  je dramaticno, sobni ali beskrupulo-
romatvaibede; kra- o e zni; podstakli ste po-
pnim kompanijama & 200N 99 Slrtyl pulizam i stvorili, kao
upravljaju vasi pove- trose poput vitamina u krajnji rezultat, kult

renici, oni guse uspo- |
stavljanje slobodnog
trzista jer je slobodno
trziste nespojivo sa koordinacija-
ma, komitetima, uredbama, mono-
polima, kvazibankama, kvazimini-
starstvima, laznim kreditima, kon-
trolisanim deviznim uli¢nim kur-
som sa ovlas¢enim dilerima.

- Vasa zemlja civilizacijski pro-
pada, Srbi umiru od bolesti koje se
u svetu lece ili ne postoje, nema
lekova, stanje u zdravstvu je dra-
mati¢no, a u zemlji se sedativi tro-
$e poput vitamina u normalnom
svetu.

- Kriminal se, kao nigde u Evro-
Pi, spojio sa vrhovima vlasti; vi ste
jedini Sef drzave na svetu kojem su
u kucu ulazila tri ¢oveka ubijena
na ulici a da do danas nisu otkrive-
ne ni ubice niti razlozi njihove lik-
vidacije; na ulici je previSe oruzja i
nasilja; organizovani kriminal kon-
troliSe promet vaznih roba i usluga;
parapolicije i danas postoje; ulicno
nasilje i ubistva su svakodnevna
pojava i prakti¢no je drzava prene-
la na gradane brigu za svoju imo-
vinsku i li¢cnu bezbednost.

- Vi ta¢no znate koliko malo vre-
de ljudi kojima poveravate najz-
nacajnije srpske institucije ili pos-
love. To je uvreda i ponizavanje
svega misleceg u Srbiji i celokup-
nog duhovnog nasleda Srba koji
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licnosti; odbili ste da
javno kazete kako se
zove sistem koji pra-
| vite - socijalizam, kapitalizam ili
nesto trece.

- Drustvu je nametnuta psihoza
permanentnog vanrednog stanja,
nametnut je strah od svemocne
policije ili od vasih delegiranih
mocnika, koji se hvale kako su ov-
lasceni da odlucuju o pitanjima Zi-
vota i smrti ljudi koji im se ne svi-
daju; zahteva se apso-
lutna poslusnost; iza-
zivaju se histericne
koreografije podrske

mrznju i verovanje u ¢udesno oru-
Zje koje nam je ostavio Nikola Te-
sla ili poslao Zirinovski; to je proi-
zvelo drustveni nadrealizam u ko-
jem i danas zivimo.

- Politkom izazivanja unutras-
njih malih ratova: bogatih protiv
siromasnih, provincije protiv Beo-
grada, Srbije protiv Cre Gore,
policije protiv armije, drzavnih
medija protiv opozicionih lidera,
politicara protiv slobodnih medija,
studenata protiv profesora, nepis-
menih protiv pismenih, razorili ste
duh tolerancije i zajednistva, pra-
vde i istine.

Ako ste se umorili od vladanja i,
da biste izbegli odgovornost, pre-
pustate vlast grupi ekstremista iz
tri vladajuce partije, onda, gospo-
dine predsednice, treba da znate:

A - Nijedan evropski socijalista,
sem vas, nikad nije izabrao kraj-
nje desnicarskog politicara za ko-
alicionog partnera. Mozete li da
zamislite francuskog premijera
socijalistu Zospena ili centristu
Siraka da ulaze u koalicije sa Le
Penom? To je onaj
radikalni desni¢ar
koji tvrdi da su Hit-
lerove gasne ko-

posle svake pobede oo e o more i Pavelicev
koja nas vraca na nizu srpske institucije ili Ji yac  samo
civilizacijsku tacku od »minorni incidenti
one sa koje smo u tu Drugog svetskog
istorijsku pobedu kre- rata“. Le Penu je
nuli. Veéina smatra pre sedam dana vas
demokratijom pravo koalicioni partner i
da manifestuje svoju potpredsednik srp-
politicku volju, ukus i ske vlade Vojislav
svoju kulturu, kao za- Seselj dodelio titu-
kon obavezan za ma- Iu pocasnog grada- |
njinu. nina jedne beogra-

- U vase vreme iz-
mileli su, stimulisani
drzavnim medijima,
nacionalni proroci, vampiri, nadri-
lekari i nakaze koji su veli¢ali sm-
rt, opevavali rat, sve pazeci da u
njemu ne poginu, izmisljali poseb-
nost rase, misije, vere, raspirujuci

dske opstine. Na
kojoj smo mi to st-
rani ratovali u Dru-
gom svetskom ratu, gospodine
predsednice?

B - Koalicija socijalista, neoko-
munista i ekstremne desnice je
neprirodna, anticivilizacijska,
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ideoloski nakazna i pokazuje sa-
mo jednu vasu ambiciju: da sacu-
vate vlast po cenu paktiranja sa
svojim politickim, ideoloskim, li-
¢nim i porodi¢nim

ma, bedom, beznadem i strahom.
Srbiji se otimaju teritorija i bogats-
tva kao da je vec¢ mrtva. Srbija sve
manje rada svoju decu, a onu koju

je rodila, sve rede

koalicijom u Crnoj Gori;

5. Trazite ostavku Savezne vla-
de, vratite mandat premijera koa-
liciji Mila Pukanovica i priznate
njihove mandate u Saveznoj sku-

i neprijateljem. A mo- Vas'a  je duznost, vida. Gladni i poni- ‘ pstini;

gli ste da izaberete T R Zeni nemaju vise 6. Povratite medunacionalno

‘ drugacije saveznike gospodine predsednice, snage ni za verbal- = poverenje unutar Jugoslavije i
da ste boljem delu da se takvoj atmosferi nu pobunu, primaju- = ukljucite predstavnike nacional-
Srbije dali priliku. Gl S ¢i ovakav zivot kao = nih manjina u politi¢ki sistem dr-

C - Radikali se ne- 1 bezakonju bez usud. Videlo se to iz | Zave;

¢e zadovoljiti pode-  oglaganja suprotstavite. ~ aktuelne krize. Srbi 7. Zauzmete se za povlacenje
lom vlasti. Regrutuju gy zabrinjavajuée | Zakona o univerzitetu;
simpatizere iz JUL i Vratite poverenje u rezignirano, ¢ekali 8. Zaustavite hajku na medije i
Socijalisticke partije, viast i sklopite mir sa oba moguca ishoda | novinare;
stvarajuci jezgro S eV e - americke bombe ili 9. Zapoc¢nete istinsku privatiza-
grupe koja Srbijinu-  gradanima svoje drzave  albansko otceplje- | ciju, jacate slobodno frziste i soci-

di samo dve moguc-
nosti: diktaturu ili gradanski rat,
logore i uli¢no divljanje partijs-
kih vojski, parapolicija i bandi
ovlaséenih da ubiju ljude izvan
mediokritetskog fotorobota nap-
ravljenog u stabu ove grupe.

Ukoliko ste, pak, vi sami resili
da suspendujete Ustav, vladate
dekretima i da, ukidajuci posred-
nike izmedu sebe i naroda, preuz-
mete apsolutnu vlast, takode treba
da znate:

A - Za sve sto ce se dogoditi Sr-
bima, Srbiji i gradanima Jugosla-

nje. Srbi su postali
razoruzan narod, bez odbrambe-
nog refleksa, ta¢no onakav kak-
vim ga je napravio otudeni sistem.
Ako, dakle, narod ¢uti i trpi vla-
st kakva ne bi opstala ni u jednoj
drzavi civilizovanog sveta, ¢emu
onda suspenzija Ustava i zakona,
vladanje uredbama, zabrane me-
dija, podele na izdajnike i patriote,
pretnje hapsenjima i raspirivanje
atmosfere stalnog ratnog ili vanre-
dnog stanja?
Vasa je duznost, gospodine pre-
dsednice, da se takvoj

jalnu drzavu;

10. Pokazete odlucnost i rezul-
tate borbe protiv kriminala i ko-
rupcije u drzavnom aparatu;

11. Obezbedite nezavisno suds-
tvo i strogo postovanje podele
vlasti na zakonodavnu, izvr$nu i
sudsku;

12. Vratite Jugoslaviju u medu-
narodne institucije i obnovite po-
verenje sveta u jugoslovensku dr-
Zavu i njene gradane;

13. Nasu nacionalnu orijentaci-
ju definisete u skladu sa civiliza-

cijskim dostignuéi-

vije pod takvom apsolutistickom | atmosferi i bezakonju egitimni su samo ma razvijenog sve-
vlascu vi cete biti odgovorni. bez odlaganja suprot- [N e ta, istaknete kandi-
B - Nema zemlje u Evropi u ko- | stavite. Da vratite po- ona viast i onaj daturu Jugoslavije
joj takva vladavina moze dugo da | verenje u vlast i sklo- predsednik koji éine za Evropsku uniju i
traje, pa nece potrajati ni u Srbiji | pite mir sa gradanima dobra swmnamtu Partnerstvo za mir.

ni u Jugoslaviji.

C - Osnovni metod vladanja u
takvom sistemu jeste sila. Za pri-
menu takve sile regrutuju se naj-
gori ljudi unutar nacije, najbolji i
najvredniji se izoluju, a najbroj-
niji ostavljaju u strahu. Tako se
unazaduje drzava, nacija i svaki
pojedinac. Zar Zelite da vladate
uz pomoc¢ takvih ljudi, kakvih je i
sad previse u vasoj okolini.

Gospodine predsednice, vasa
zemlja, va$ narod i vasi sugradani
deset godina Zive u psihozi vanre-
dnog stanja, rata, okruzeni mrtvi-

svoje drzave. U tome
Cete uspeti ako:

1. Raskinete koaliciju sa Vojis-
lavom Seseljem i Srpskom radi-
kalnom strankom;

2. Zahtevate ostavku srpske
vlade i premijera Mirka Marja-
novica;

3. Predlozite Milanu Milutino-
vicu, predsedniku Srbije, da ras-
pise izbore ili da mandat premi-
jera ponudi osobi sposobnoj da
sastavi kompetentnu vladu eks-
perata;

4. Sklopite mir sa vladajucom

Gospodine pred-
sednice, ovih trinae-
st tacaka za vas narod predstavlja
izbor izmedu nade i beznada. Bez
nade, u sistemu koji ne postuje ni-
jednu od deset bozjih zapovesti,
vasa vlast i vas polozaj postaju ne-
legitimni. Legitimni su, naime, sa-
mo ona vlast i onaj predsednik ko-
ji ¢ine dobro svom narodu.

Pismo vama nas$ je skromni pri-
log borbi za slobodu od straha. ®

Beograd, 19. oktobar 1998. godine

ALEKSANDAR TUANIC 1 SLAVKO CURUVIIA
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Komentar Miroslava Markovi¢a ,,Curuvija doéekao bombe®, objavljen u
Ekspres politici, bio je direktan poziv za obra¢un sa Slavkom Curuvijom. Biojeto,
nema sumnje, naruéeni odgovor na komentar Curuvije i Tijani¢a objavljen — i
zabranjen — u Evropljaninu nekoliko meseci ranije. Ovakva vrsta komentara
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predstavlja protitip govora mrznje i javnog obelezavanja nacionalnog neprijatelja.
U uslovima rata, vanrednog stanja i poviSenih strasti to je vise nego dovoljno kao
priprema za konacni fizicki obra¢un. Takva vrsta pisanja je, naravno, nedopustiva i
zabranjena u svakoj civilizovanoj i demokratskoj drzavi.

Primer — komentar iz Ekspres politike posle kojeg je ubijen Slavko Curuvija
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Intervju

Intervju je popularan, mogli bismo re¢i i najpopularniji zanr u svim
medijima - bez obzira da li je re¢ o Stampanom, elektronskom ili Internet mediju.
Podjednako je popularan u tzv. ozbiljnoj ili zZutoj Stampi, u specijalizovanim
medijima — sportskim, ekonomskim ili kulturnim. Postoje odredena profesionalna
pravilau pravljenju intervjua — pre svega u smislu prikupljanju podataka i saznanja
0 osobi koja se intervjuise. Intervju mora biti opremljen tzv. lidom — kratkim
podacima o intervjuisanoj osobi, pre svega o njegovoj sadasnjoj poziciji ali i o
prethodnom polozaju, delima, priznanjima... Pitanja moraju biti koncizna i
neutralna, ne smeju da namec¢u odgovor. Novinar ne sme da sam izvodi zakljucke,
da ,,pojasSnjava‘ reci intervjuisanog, ne sme da mu se podsmeva ili komentarise
njegove odgovore. Novinar ni na koji nac¢in ne sme da pokaze neprijateljstvo ili
netrpeljivost, ali ni prisnost i intimnost sa osobom koju intervjuise. U Stampanim
medijima se odgovori moraju stilizovati i lektorski ispraviti jer nije cilj da se
pokaze da je intervjuisani nepismen ili neobrazovan. Njegovi odgovori, koji su
precizno preneti, to mogu sami od sebe da pokazu.

Kad je u pitanju intervju na televiziji ova pravila neutralnosti i objektivnosti
jos su stroza. Prema etiCkom kodeksu BBC-a novinaru koji radi intervju
zabranjeno je da i svojim gestovima ili mimikom komentariSe odgovore
intervjuisane osobe. Podizanje obrva, dugo fiksiranje ili sleganje ramenima
predstavljaju neprofesionalno ponasanje novinara. Upadanje u rec i prekidanje
odgovora sagovornika u elektronskim medijima, kao i skraéivanje, pogresno
citiranje ili neprikladna oprema teksta u Stampi, naj¢e$¢i su primeri
neprofesionalno vodenih i plasiranih intervjua.

Takode se mora obratiti paznja na to kada je ko intervjuisan. Da li postoji
pitanju odgovor na stav ili poziciju koji su izneti izvan postojeceg drustvenog
konteksta u kojem deluje doti¢ni medij. U mnogo slucajeva intervju ima ulogu
direktne politicke poruke koja je upucena ili unutra$njim ili spoljasnjim
protivnicima. U slu¢aju velikih, globalnih medija (posebno televizije i Interneta)
ovakvi intervjui ponekad predstavljaju najavu politickih (vojnih) planova i imaju
strateski znacaj u formiranju javnog mnjenja.

Zadatak: Napravite kratak intervju — do pet pitanja, sa nekim koga dobro

poznajete. Pazite kako Cete ga opisati u lidu, pokuSajte da nadete nesto
specificno i zanimljivo u vezi sa licnoScéu koju intervjuiSete.
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Clanak / Tema

Velike, uzbudljive i relevantne teme zahtevaju veéi prostor u novinama i
duze vreme na radiju i televiziji. Ovde je re¢ o klasicnom pri¢anju pric¢e koja u sebi
moze sadrzati razliCite zanrovske elemente (vest, izveStaj, komentar, deo
intervjua, izjavu, anketu, rezultate istrazivanja...) Pricanje price je, naravno, osnov
svakog novinarstva bez obzira na medij koji se koristi. Narativna, sadrzinska,
osnova novinarstva ne dovodi se u pitanje novim tehnologijama ve¢ ih samo ¢ini
ekspresivnijim i dokumentarnijim. Bogatstvo tema je nepresusno mada moderni
mediji veoma vode racuna o strukturi publike i Citanosti/slusanosti/gledanosti
ovakvih pri¢a. Kada su price posebno uzbudljive i aktuelne, i kada mediji od njih
ocekuju povecani odziv publike, one se najavljuju poput novih industrijskih
proizvoda. Dobre i popularne price, koje ¢e privuci brojnu publiku, pripremaju se i
tretiraju kao dobro ¢uvana poslovna tajna i veoma se vodi racuna kada ¢e biti
lansirane. Svaki medij tezi da napravi $to vise takvih autenti¢nih i popularnih prica.
Takode postoji tendencija da se eksploatacija ovih prica $to vise produzi, da se
postepeno dostize klimaks, da se pripremaju odgovori i podaci za eventualnu
reakciju. Ukoliko ovakva pri¢a zadire u privatni zivot javnih li¢nosti, $to
predstavlja dodatni mamac za publiku, mediji planiraju i strategiju pravne
odbrane, kao i eventualnu isplatu odstete zbog tuzbe za pogresno objavljene
informacije. Tiraz, odnosno gledanost, najces¢e predstavljaju glavno merilo iz
kojeg se izvodi racun o isplativosti obelodanjivanja ovakve price. U modernom
novinarstvu ovakve pri¢e se Cesto predstavljaju kao plod istrazivackog
novinarstva — delo tima istrazivaca iz raznih oblasti koji predvodi novinar/ka koji
daju li¢ni pecat ovom zanru. Istrazivacko novinarstvo, medutim, kao metod rada,
nije tako nov. Najpoznatiji primer istrazivackog novinarstva jeste pisanje
americkih novinara Boba Vudvorda i Karla BerStajna o aferi prisluskivanja
Demokratske stranke ,,Votergejt“(1972.). Ova afera, o kojoj je najvise pisano u
,,Vasington Postu®, okoncana je ostavkom tadaSnjeg americkog predsednika
Ricarda Niksona, avgusta 1974. Prva ostavka jednog predsednika u americkoj
istoriji bila je direktna posledica novinarskog istrazivanja.

Nisu, naravno, sve pri¢e iz domena politike i sa tako senzacionalnim
sadrzajem. Najcesc¢e pri¢e su one dnevne — tzv. komunalne, ili pri¢e na osnovu
pojedinacnih slucajeva — najcesée ,losi primeri iz zdravstva, obrazovanja,
socijalne zastite, price o urbanisti¢koj mafiji, zloupotrebi u drzavnoj upravi,
podmitljivosti drzavnih cinovnika, deCjoj zastiti... Ovakve pri¢e zahtevaju
odredenu specijalizaciju u redakcijama jer je teSko zamislivo da jedan novinar
moze kvalitetno da pokrije sve teme. Takva praksa, na zalost, nije prisutna u ve¢ini
medija u Srbiji iz jednostavnog razloga Sto mediji nemaju dovoljno materijalnih
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sredstava da bi specijalizivali svoje novinare i da bi im omoguéili da prate samo
svoje teme. Osim u slucajevima novinara koji prate ekonomiju, sport i crnu
hroniku sviostali novinari,,skacu® sajedne na drugu temu.

Specijalizacija i pri¢anje price usko su povezani sa veoma vaznim uslovom
da bi prica bila ispri¢ana sa novim, dotad nepoznatim, ili skrivanim podacima. Re¢
je o izvoru informacija. lako se poverljivi izvor informacija moze koristiti i za
plasiranje ekskluzivne informacije kao vest — u formi ,,saznaje se®, ipak je
¢lanak/tema prava forma u kojoj je pouzdana izvor informacija klju¢ uspeha same
price. Zakon dozvoljava novinarima da Stite izvore svojih informacija ukoliko se
time ne uskracuju informacije o najtezim krivicnim delima. Koliko dugo ta zastita
moze trajati najbolji je primer izvor informacija za aferu Watergate, visoki FBI
sluzbenik, ¢iji je pravi identitet (Mark Felt) otkriven tek nedavno, posle njegove
smrti. Njegov nadimak ,,Duboko grlo® simbolicki obelezava jedan period u
ameriCkom novinarstvu gde su svest i1 hrabrost pojedinca mogli da sruse zavere
protivdemokratskih principa na najvisem nivou.

Zbog toga je zaStita izvora informacija jedan od osnovnih principa
slobodnog i profesionalnog novinarstva.

Zadatak: razmisliti koja bi medijska tema mogla da izazove pad Vlade. Smisliti
zadatke vezane za pojedine tematske celine.

Izjava

Izjave poznatih li¢nosti, pre svega iz sveta politike, sporta i kulture svakog
dana pune stranice nasih novina i dobijaju znacajno vreme na elektronskim
medijima. Za neke medije je prisustvo poznatih javnih li¢nosti zastitni znak bez
obzira da li je re¢ o napadima ili hvalospevu tim li¢nostima. Lako se moZze zapaziti
da li¢nosti iz razlicitih profesija i oblasti delovanja Cesto daju izjave o stvarima sa
kojima nemaju nikakve profesionalne veze. Takode je primetno da je dobar deo
izjava potpuno liCne, intimne prirode, poput: da li izlazite sa tom estradnom
zvezdom ili koji ves$ nosite. U vreme politickih turbulencija, a narocito tokom
predizbornih kampanja, izjave javnih licnosti postaju deo medijsko-politickog
folklora gde pojedine estradne zvezde ili sportisti tumace najkomplikovanije
ekonomske probleme ili se bave prorocanstvima, bacanjem ¢ini na protivnike i
razjasnjavanjem nacionalnih interesa. Mediji potpuno nekriticki koriste ove izjave
—za velicanje ili za ismejavanje li¢nosti koje ih daju, pri cemu se lako mogu otkriti
politicka opredeljenja samih medija.
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U principu, izjave se traze od licnosti koje na temu kojom se medij bavi
mogu da daju relevantan i autenti¢an odgovor ili objasnjenje. Profesionalni i
objektivni medij bi morao da na izjavu jedne relevantne li¢nosti trazi i izjavu druge
licnosti iz te oblasti koja se ne slaze sa prvim sagovornikom. Na taj nacin se
korisnicima medija omogucava da dobiju razliCite, Cesto suprotstavljene,
informacije i da sami prosuduju o argumentima koji su u njima izneti. Izbor samo
jednog kruga li¢nosti ugrozava objektivnost i neutralnost medija i izlaze njegove
korisnike medijskoj manipulaciji.

Formulisite izjavu o aktuelnoj situaciji u vasoj Skoli ili lokalnoj zajednici.

Pisma citalaca

Pisma ¢italaca su veoma stari novinarski zanr koji se pravi u redakeciji.
Redakcija, odnosno urednik Pisama ¢italaca, samo ih oprema i moderira njihova
objavljivanja. Urednik je duzan da proveri autenti¢nost pisma, odnosno
njegovog autora kako se ova pisma ne bi koristila u marketinske svrhe.
Naravno, rec je o izboru jer je nemoguce zamisliti situaciju da sva pisma budu
objavljena. Izuzetak, naravno, predstavlja Internet kao medij, mada i kod njega
mora postojati urednik-moderator koji sprecava objavljivanje (postavljanje na
sajt) pisama koja su uvredljivog sadrzaja ili Sire govor mrznje. Za razliku od
novina i elektronskih medija, Internet dozvoljava piscu pisama da ostane
anoniman.

Pisma ¢italaca se, kao i drugi medijski zanrovi, takode mogu
zloupotrebljavati u cilju medijsko-politicke manipulacije. Tada urednik deluje
kao propagandista koji pusta u Stampu iskljucivo pisma koja odgovaraju
vlasnicima ili kontrolorima medija. U naSem slu¢aju najpoznatija je rubrika
,,Odjeci 1 reagovanja“ koja je izlazila u listu Politika poc¢etkom devedesetih
godina proslog veka. Sva pisma koja su objavljena u ovoj rubrici Pisama
¢italaca imala su jedinstven politi¢ki stav i promovisala su Sovinizam i
ksenofobiju kao glavno sredstvo odbrane nacionalnih interesa.

Demanti

Svaki medij ima obavezu da objavi demanti na neku informaciju koju je
objavio ukoliko to zahteva li¢nost ili institucija koja je u toj informaciji
pomenuta. Demanti bi prema Zakonu o informisanju morao da bude objavljen
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odmah po prispecu na istom mestu i sa odgovaraju¢om opremom kao i doticna
informacija koja zeli da se demantuje. Tako bi trebalo da bude. U stvarnosti se,
medutim, ova zakonska obaveza Cesto krsi. Najcesce se demantij ne objavljuje
na istom mestu i sa odgovaraju¢om opremom. Demantiji se ,,skrivaju u dnu
parne (leve) strane sa minimalistickim naslovima. Ovde govorimo o Stampanim
medijima. Kad su u pitanju elektronski mediji tehnika je vrlo sli¢na — samo se
procita tekst demantija, bez Sireg upoznavanja sa sadrzajem i kontekstom
demantovane informacije.

Demantiji ponekad posluze za rasplamsavanje polemike u kojoj je medij
u nadmo¢noj poziciji prema onima koji traze ispravku i izvinjenje. Ponekad se i
tekst demantija koristi za ismevanje i napad na osobu ili instituciju koja trazi
ispravku.Tada se pokrecu sudski postupci u kojima oste¢ena strana optuzuje
medij za klevetu. Takvi sporovi pred nasim sudovima traju veoma dugo i retko
se zavrSavaju pravnom pobedom oklevetanih. U ovakvim sporovima, naravno,
nisu oni koji traze demantij uvek u pravu. Ponekad i optuzeni za teske zlocine
tuze medije zbog naruSavanja pretpostavke nevinosti iako medij samo objavi da
je Interpol raspisao poternicu za odredenom licnos¢u zbog trgovine narkoticima.
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Primer kako se plasiraju ispravke

28. februara na naslovnoj strani Blica izasao je tekst ,,Polovinom aprila sedamo
na stiropor®, sa nastavkom na stranama 2 i 3
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Tomislav Nikoli¢ je, po Blicu, izjavio: ,,Ova vlada ¢e opstati i posle jeseni iako
bi svako drugi, usled ovakvih okolnosti, siSao sa vlasti*
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INTERVJU Tomislav Nikoli¢

lider SNS

Polovinom aprila sedamo
na stiropor Sirom Srbije

Ova vlada ée opstati i
posle jeseni iako bi svako
drugi, usled ovakvih
okolnosti, sisao s vlasti

M. MALES

- 0d polovine aprila
¢emo morati da sedimo na
stiroporu po ulicama Si-
rom Srbije. Necemo se ra-
zi¢i dok ne bude postignut
dogovor o raspisivanju
vanrednih parlamentarnih
izbora - kaze za “Blic”
Tomislav Nikoli¢, lider
Srpske napredne stranke,
povodom roka koji istice
pocetkom aprila, a koji je
opozicioni blok okupljen
oko SNS dao vlastima za
raspisivanje vanrednih
ih izbora.

izdrzati ovakvu viast jo§
godinu dana.

- Ubeden sam da ¢emo
da pobedimo. A za drzavu
je bolje da se raspisu van-
redni izbori. To je mnogo
bolje nego da pobedi neko
koga ulica izbaci. Tada
niko ne moze da pretpo-
stavi ko bi mogao da dode
na vlast.

W Zasto bas stiropor?

- Zbog simbolike jer je
re¢ o mirnim protestima.
Takode, u aprilu jo$ nije
toplo da se bez podmetaca
sedi na zemlji.
A Vuéié

U vladajucoj koaliciji
za sada ne popustaju u
stavu da prevremenih iz-
bora nece biti, ali Niko-
li¢ smatra da nije kasno
da se ,opamete i shvate
Sta im je Ciniti kako bi
opste nezadovoljstvo bilo
pretvoreno u priliku da
gradani biraju®. Jer, kako
kaze, gradani sigurno nece

(zamenik predsednika
SNS) je ocenio da

Miladana Dinkica

ra

ekonomije nece izdrzati

duZe od jeseni. Mi

li da ée Vlada pasti pre

toga?

- Ubeden sam u to.
Svako normalan bi, usled
takvih okolnosti, otisao

JSledeci izbori su referendumsko izjodnjovanie izmedu

glosa¢a SNS i Df

FOTO: M. DURICA

sa vlasti. Ali, ne znam ko-
liko je ova viast ogrezla u
kriminal. Dinki¢eva pri¢a
¢€udno zvuci: ,Nisam dobar

Cvetkovi¢ ne zna ko je Marti

WTrazili ste ostavku premijera Mirka
Cvetkoviéa jer je, kako ste rekli,
izbegao raspravu o razredenju

Dinki¢a. Zasto?

—~Ne rukovodim se stranackim interesima
kao poslanici G17 plus, a u pitanju su
interesi desetine hiliada ljudi koji zive
dobro zato sto formalno pripadaiu foj
stranci. Cvetkovié, inace, nije znao ni

izvesta”.

kako se zove covek koji je sastavio
izvestaj o trgovini organima na Kosovu.
Rekao je da je ,Dik Marfi sastavio dobar

Rekao je i da ¢emo, kada
prodamo Telekom, imati ,znagajan
maniinski udeo u vlasnistu, pa cemo moéi
da ufiéemo na odluke”. Pitao sam ga u
kojoi to firmi manjinski viasnik utiée na
odluke. Nije odgovorio.
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za vladu, ali imam ljude
koji su dobri”. Istovre-
meno, i (premijer Mirko)
Cvetkovi¢ je cudan. P
je zahtev za razreSenje
ica koje je prmlcdm
skupstini, da bi (pred

Duki¢ Dejanovié stavila na
dnevni red ostavku, ali ne

razresenje. Sad mi treba da
nagadamo, da li je Dinkic
Vladu, ili je Vlada
za Dinkica! Ocigledno
svi boje otvaranja
rasprave o tome.
BVladajucéa koalicija tvr-
di da nemate nikakay
program za oporavak

zemlje, ve¢ da namera-
vate da punite budzet
prodajom zemljista.
Koliko je to taéno?

Srbiji. To je potcenjivanje
gradana koji nam veruju
i n]l]mv odgovor na Kata-

okvirni program je
veé predstavlien gradani-

programa ¢e imati pred
sobom kada bude trebalo
da se odluce za koga da

glasaju
BA da li éete prodavati
zemljiste?

- Vlast dobro zna da
strani investitori traze pro-
menu odredbe o vlasnistvu
nad zemljiStem i da je,
u principu, neodrzivo da
stranac kupi objekat a da
mu zemljiste pod objek-
To ¢e
aka vlast
bude u

koja zeli da Srbij
Evropskoj unij
WZasto ste protiv prodaje

Telekoma?

- Protivimo se zato §to
je drzavna i narodna imo-
vina do sada prodata u
vrednosti od oko 80 mili-
jardi dolara. Zato §to bi i
ova milijarda od Telekoma
zavrsila na pokrivanju gu-
bitaka javnih preduzeca

bilna firma, ima ogromnu
imovinu, omoguéuje nam
telefons
znatno jeftinijim cenama
nego u stranom vlasnistvu,
aicena je izuzetno niska
IS kim mislite da
napravite vladu? Da
mislite da ¢e vam
dovoljne samo manjine
i na ¢emu zasnivate to

iDS. Mislim da mnoge
stranke u parlamentu nece
preci cenzus. Jer §to bi
neko glasao za SPS kada su
oni potpuno vezani za DS,
a DSS pre izbora mora da
resi problem ,Kolubare®.
Jer, ili ¢e da se odreknu
onih koji su tamo krali
novac (pri tome mislim i
na izvisioce i na one koji
su to omogucili) ili ¢e da
snose krivicu i nestanu kao
stranka.




Narednog dana u Blicu je objavljena ispravka, u kojoj se navodi da je Nikoli¢
zapravo rekao da vlada nece opstati do jeseni. Ova ispravka je plasirana na 3.
strani, veoma diskretno u odnosu na originalni tekst koji zauzima deo 1. i centralni
deo 2.1 3. strane u izdanju od 28. februara. Na tekst ispravke radi bolje uocljivosti
pokazuje strelica.

UTORAK 1. MART 2011.

POLITIKA

Pregovori o rekonstrukciji Vlade usli u finalnu fazu

DS se odrice tri resora, G17iSPS po Jednog

Razgovori o rekonstruk-
ciji Vlade ulaze u fazu u
kojoj treba da se postigne
saglasnost u viadajucoj koa-
Yicgi Kojt su resori  ministrs
visak. Ova nedelja zapocela
je postignutom nacelnom sa-
glasnoscu da se DS odrekne
tri resora, a SPS i G17 plus
po jednog, saznaje “Blic”.

To prakticno znai da &
kako sada stvari stoje, DS

ée umlen sadz
de

pet, >
bi, prema sadasnjem dogo-

Kacin: Srbiji treba jaéa viada

Srbiji za uspeh u priblizavanju EU freba
joca i operativnija viada, izjovio je Jelko
Kacin, izvesfilac Evropskog parlamenta za

voru, Vlada trebalo da ima
17 resora. Medutim, predlog
oko koga su DS i SPS postigli
saglasnost je da Vlada broji

Srbiju. Kacin kaze da ce opoicifa iskoristif
nespremnost viadajuce koaliciie da krene u
promene, jer je javnosti dosta nedodirljivih.

20 ¢lanova s

potpredsedni-
DS

cima. Prema najavama
nastoji da sve bude okoncano
do utorka naredne nedelje, 8.

traju da bi do tada trebalo
da'se postigne precizan do-
govor o buduéem izgledu
Vlade kako bi se cco paket
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SRS, general Deli¢
je bio nezadovoljan i polo-
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i I dok Aleksan-
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da spusti SNS ispod cen-
zusa, a ni 0 jednoj funkciji
u stranci sa njim HIJL raz-
govarano - kaze za “Bl
Nemanja Sarovié, poslanik

Deli¢ koji je jos pre ne-
koliko meseci kritikovao
pn]mku SNS i Tomislava

ansu.
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ka - rekao je Deli¢ i dodao
da su, osim prva dva coveka
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samo ¢lanstvo.

nasao u parlamentu.  Z.J.
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§VLADA
Nove smene
kod Cipli¢a

Viada Srbije razresila je
duinosti pomoénika mini-
stra za ljudska i manjinska
prava Belu Ajzenbergera i
na to mesto imenovala
Nenada Draskovica. Pre
Ajzenbergera, u january je
razresen pomocnika mini-
stra Petar Antié, dok su
driavni sekretari Marko
Karadiic i Anriko Muskinja
Hainrih ostavke podneli u
septembru i oktobru prosle
godine.

Novoizabrani predsednik :‘SYEF:NOV'C
LeCic: DHSS  Fresever

su prodavali
naprednjacima

ovoizabrani predsednik
DHSS Branislay Le¢ié de-
mantovao je za “Blic” da u
toj slrdn postoji raskol i

moxPMWHAHCKA
PRHKA 1€

Vo stranke Ziv ojina Stjepica
da je hteo da preuzme viast
kako bi stranku lakse prodao
njenim najveéim neprijatelji-
ma - naprednjacima, Ujedi-
njenim regionima Srbije...

- Stjepi¢ je politieki kri-
minalac, pucista i odmetnik
koji je odlukom zamenika
predsednika Milana St.
Protica razreSen duznosti
pulpn.d\u.hul\.n Sigledno
]c

Stjepicevu najavu da ¢
marta biti odrZanz
na kojoj ¢e biti
novi organi DH ¢
je rekao su to samo trikovi
kojima se bivsi potpredsed-
nik sluzi kako bi skrenuo
paZnju na scbe.

- Stjepi¢ nema vise nika-
kve veze sa DHSS. Ne

, pO kumu se njenih
24 odbora pripaja DHSS-
u a ja postajem zamenik
predsednika, pokusao dz

je proda njenim najvecim
neprijateljim: NS, URS
i drugim partijama. Nije
ni da, kao pravi
iS¢anin i demokrata, sa-
Ceka 40 dana od Baticeve
smiti, vec je odmah krenuo
d
unutrasnjos stvara Iul-
nu atmosferu - naglasio

Nv%vslﬂl%a”

"INSPIRISUCE DELO"
OBRAZ.RS

piC1IA:
HitsRemN

£'MAJINO DRANJE | POGLED

PROTIV BEJEVAZ PA CAK
INI' I NISMO TOLIKO SLROVI,
ZACEMO SE KAMENICA"
SNP NASI 1389
“EH, DA SMO NJU IMALI 194"
BLASNIK VETERANA
5SS pivi219e

Javnost ¢e ove nedelie
dobifi blize informacije o
pocetku pregovora. Beograd
ie spreman da poéne taj
proces koji mora ici u kon-
struktivnom pravcu, bez
zakulisnih radni, izjavio je
Borislav Stefanovi¢, 3ef srp-
skog fima za pregovore sa
Pristinom. On je kazao da
se teme za dnevni red fih
razgovora formiraju iz dana
u dan i da ¢e tako biti do
pocetka pregovora.

1§ PETKOVIC
Ista politika
DS i SNS

Demokratska stranka i
Srpska napredna stranka
imaju istu polifiku i obe se
zalazu za uvodenie dvopar-
tijskog sistema, izjavio je
Petar Petkovic, portparol
DSS. Petkovié istice da je
tim strankama zajednicko i
to “da im je Brisel najpreéi
i da im smeta sada3niji
Ustav” i dodaie da je nelo-
giéno da jedan deo opozi-
ije trazi promene, a plani-
ra da formira vladu sa
vladajuéom strankom.

N ISPRAVKA

U podnaslovu intervjua sa
liderom SNS Tomislavom
Nikolicem , Polovinom apri-
la sedamo na sfiropor sirom
Srbije”, koji je ,Blic” juée
(28. 2. 2011) ob|ovlo na
naslovnoj i 2. strani, naprav-
liena je greska. Objavlieno
e da je Nikoli¢ rekao da ce
,ova vlada opstati i posle
jeseni”. Lider SNS je zapra-
vo rekao da ova vlada neée
opstati do jeseni, ali su nje-
gove reéi pogresno infer-
pretirane. Pored foga doslo
ie do jos jedne greske u
antrfileu ,Cvetkovi¢ ne zna
ko je Marti* cime je
Nikoli¢eva re¢enica izgubi-
la smisao. On je, naime,
rekao da premijer Mirko
Cvetkovi¢ nije znao ime
autora izvesfaja o trgovini
ljudskim organima Dika
Marija i nazvao ga Dikom
Martinom. Medutim, u
objavlienom tekstu je ta
premijerova greska nena-
memo ispravljena. Redakcija
,Blica” se izvinjava zbog
ovih gresaka.
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Brzina ili pouzdanost

Zivimo u svetu brzine. Sve §to se danas deSava pod znakom je brzine. Kao
da je brzina zamenila snagu koja je ranije bila glavni izvor uspesnosti i
superiornosti. Brzina ide uporedo sa brojem informacija i moguénostima
komunikacija. Kakav je, medutim, odnos izmedu brzine i pouzdanosti? Da li je
brzina sama sebi cilj ili ona mora da ispuni joS neke uslove da bi postala istinska
vrednost? Kad govorimo o medijima svesni smo da su elektronski mediji mnogo
brzi od Stampanih. Medu elektronskim medijima takode postoje razlike u brzini.
Internet mediji su nesumnjivo najbrzi jer imaju najveci broj novih informacija u
jedinici vremena. (Tokom prebrojavanja glasova, u vreme izbora, u Velikoj
Britaniji —na sajtu BBC-anove informacije stizu svakih tridesetak sekundi.) Takva
bujica novih informacija jednostavno je ,nesvarljiva“ ¢ak i za najiskusnijeg
primaoca informacija. Da bi brzina dosla do punog izrazaja neophodno je da svaka
informacija bude tac¢na i pouzdana. Poverenje u medij preko kojeg se dobijaju
informacije vaznije je od brzine. To poverenje, naime, omogucava korisniku
informacija da pristupa samo odredenim, ciljanim informacijama i da na osnovu
njih formira misljenje o problemima koji ga zanimaju. Nije potrebno da iz minuta
u minut pratite sve informacije koje stizu na sajt, ili da gledate svaku emisiju vesti
na nekoj televiziji da biste bili dobro informisani. Niko, naprosto, ne prati sve
informacije. Ljudi grupiSu i obelezavaju svoja interesovanja kao profesionalna,
opstaili jednostavno kao licne preokupacije koje mogu biti koncentrisane na sport,
kulturu ili zabavu. Bez obzira koja vas vrsta informacija vise okupira postoji
odredeni fond informacija koji vam direktno olakSava zivot. Na primer:
vremenska prognoza, informacija o saobrac¢aju, razne informacije o komunalnim
problemima (nestanak struje ili vode), podaci o kursevima valuta, roku za pla¢anje
poreza i sli¢no. Ali pored ovih vrlo konkretnih i prakti¢nih informacija postoje 1
informacije opsteg tipa kao Sto su: sastav i generalna politika aktuelne vlade,
polozaj zemlje u regionu i Evropi, bruto nacionalni dohodak po glavi stanovnika i
poredenje sa okolnim zemljama, aktuelna socijalna politika u zemlji, informacije o
epidemijama i zdravstvenoj zastiti, najgledaniji filmovi i pozoriSne predstave,
veliki knjizevni bestseleri, dobitnici Nobelove nagrade za knjizevnost...

Ovakve informacije ulaze u fond onoga S§to obicno nazivamo opste
obrazovanje premda nije re¢ o obrazovanju u pravom smislu reci ve¢ o
,pabiréenju’ po informacijama koje nam nude mediji. Imati pouzdane, a to znaci
tacne i potpune informacije o ovakvim stvarima, od mnogo je ve¢eg znacaja nego
brzina kojom ¢e se masa informacija smenjivati.
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Informacije, naime, imaju jednu pomalo fizicku osobinu — one potiskuju
jedna drugu praveci tako neprekidni lanac informacija u kojem svezije informacije
teraju u zaborav one starije. Mediji pokuSavaju da uspore ovaj proces na taj nacin
Sto se trude da plasiraju $to veéi broj informacija bizarnog sadrzaja koje opremaju
na takav nacin da se publici $to viSe urezu u pamc¢enje. Na taj nacin iste informacije
bivaju plasirane na razli¢it nacin preko razli¢itih medijskih prenosilaca. Ceo
sistem senzacionalistickih medija, a posebno ,,zute Stampe“ pociva na ovom
odlaganju zaborava uz pomo¢ Sokantnih poruka i bizarnih sadrzaja. Izraz
»prikovati paznju‘ ima dublje mentalno znacenje od onog perceptivnog. Rec je o
utiskivanju opisa dogadaja i situacije u dublji mentalni dozivljaj, stvaranje
posebne vrste memorije koja ¢e obeleziti ¢itave generacije. Na taj se na¢in formira
kultura velikih drustvenih grupa.

Neutralnost kao ideal — imaju li novinari pravo na li¢ni stav

U nacelu, obracanje javnosti preko medija ukida upotrebu prvog lica
jednine. Novinar, bilo da radi u Stampanim ili elektronskim medijima, ne govori u
svoje ime vec¢ se trudi da stvari predstavi na $to neutralniji i objektivniji nacin.
Novinar zbog toga ne govori, ili piSe: Ja mislim ili ja ose¢am. Umesto toga ¢e se
napisati ili re¢i: Mislimo ili ose¢amo, predstavljajuci to stanje svesti kao zajednicki
redakcijski stav. Veoma Cesto stav redakcije se $iri i na komunalni ili nacionalni
nivo tako da preko medija Beogradani, Vojvodani ili Srbi ose¢aju ili misle ono $to
govore ili piSu novinari. Ovakav paternalisti¢ki nacin izrazavanja povezan je sa
nastojanjem da se ojaca autoritet i poverenje u medije. Moguce je, medutim, da u
ovome postoje i odredene prosvetiteljske ambicije medija mada ih oni danas
odlu¢no odbacuju.

Ipak, postoje zanrovi i autori koji gaje li¢ni odnos prema temama i publici.
Najéescée je rec o tekstovima ili prilozima izrazito satiricno-ironijskog karaktera u
kojima autor vodi pri¢u/temu kao iskljucivo licno iskustvo. To podseca na jedan
pomalo zaboravljeni knjizevni zanr koji je jedno vreme, u 19. veku i poCetkom 20.
veka, bio veoma popularan—na putopise.

Nacin na koji se autori obrac¢aju publici nije, medutim, presudan u tome
koliko, i na koji nacin, oni izrazavaju svoj li¢ni stav a do koje mere zastupaju
zajednicku uredivacku politiku. Sama uredivacka politika nekog medija zavisi od
mnogo elemenata. Profesionalni nivo novinara i urednika, njihovo znanje, vestina
i sposobnost da svoj medij $to bolje plasiraju na trziStu predstavlja sloZen proces
koji Cesto zavisi od veza koje postoje izmedu vlasnika i politickih i finansijskih
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centara mo¢i. Najbolji nacin da vidimo kako funkcionisu te veze, i do koje je mere
medij nezavistan, jeste da pratimo ne ono Sta doti¢ni medij kritikuje ili napada ve¢
Sta, i koga, izbegava da pomene. Naravno, dugotrajne kampanje protiv odredenih
javnih li¢nosti (politi¢ara ili tajkuna) mogu biti znak da mediji ispunjavaju
zadatke koji su deo njihovog dugoro¢nog odnosa sa raznim centrima moci.
Nikada, medutim, ne treba iskljuciti ni li¢nu (iracionalnu) netrpeljivost prema
licnostima ili institucijama koju mogu da ose¢aju novinari ili urednici.

Novinari, svakako, mogu da iskazuju svoje misljenje i stav, ali na nacin koji
neée ugrozavati profesionalno uravnotezeno iznosenje ¢injenica. Cinjenice su
nesporne, one se ne smeju menjati, cenzurisati ili stavljati pod sumnju. Novinar
moze imati kakav god Zeli stav o nekom problemu ali ne sme da zataskava ili
falsifikuje ¢injenice. Iskusan novinar ¢e uvek izneti suprotstavljena stanovista,
dati argument za jedno i drugo, vode¢i, pri tome racuna da ona budu ravnopravno
predstavljena. Pri svemu tome, uvek postoji dovoljno moguénosti da novinar
iznese svoj stav ne kr$eci osnovna pravila svoga posla. Postoje, medutim, nesporne
¢injenice koje mediji u demokratskim drustvima ne dovode u sumnju. Takva je, na
primer, Cinjenica o Holokaustu. Da li bi rasprava o tome da li se Holokaust
dogodio doprinela demokratizaciji nekog drustva i slobodi medija u njemu? U
mnogim je zemljama iznosenje sumnje u Holokaust kriviéno delo. Time nije ni
najmanje ugrozena sloboda izrazavanjaisloboda medija u tim zemljama.

Ne postoji apsolutna neutralnost i objektivnost u medijima, niti je ona sama
sebi cilj. Mediji nuzno prenose saznanja, stavove, predrasude ili stereotipove
novinara, oni su ogledalo vestine i talenta ljudi koji u njima rade, oni su i odraz
odredenih spoljnih interesa i motiva, ali oni uprkos svemu moraju da tacno i
potpuno prenose ¢injenice do kojih dolaze. U najveéem broju slu¢ajeva novinari i
nemaju izbor u prenosenju informacija — ili ¢e da ih prenose u izvornom obliku ili
¢e ih falsifikovati. Njihov stav se moze videti ili kroz komentar — direktno, ili kroz
izbor osoba koje intervjuisu, daju izjave, kao i preko izvestaja u kojima se ubacuju
odredeni komentari.

Urednicki stav se moze prepoznati kroz izbor vesti, kao i preko nacina na
koji se opremaju i plasiraju medijski sadrzaji.

Zasto je novinarstvu potreban eticki kodeks

Novinarstvo spada u tzv. eticke profesije. Pored novinarstva u eticke
profesije spadaju i medicina i sudstvo. Svaka od ove tri profesije ima svoj eticki
kodeks koji obezbeduje pridrzavanja njenih osnovnih nacela i unutrasnju kontrolu
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od strane samih Clanova ovih profesija. Eticki kodeksi pojedinih profesija,
posebno sudstva i medicine, poticu jos iz antickih vremena. Sa specijalizacijom i
modernizacijom, sa stvaranjem gradanske srednje klase, mnoge profesije uvode
svoje profesionalne kodekse kao svojevrsnu zastitu ceha neophodne za njen razvoj
i kontrolu prijema novih ¢lanova. Pripadnost odredenom cehu u najvec¢em broju
slucajeva znacila je i dobijanje licence za obavljanje te delatnosti. Novinarska
udruzenja u svetu imaju razlicita reSenja za problem postovanja etickog kodeksa u
novinarstvu. Negde je to regulisano sistemom Saveta za medije, negde kroz
politiku novinarskih licenci. U svakom slucaju, eticki kodeks u novinarstvu
predstavlja bitan element samokontrole i uspostavljanja profesionalnih standarda
umedijima. Najpoznatiji, i najpopularniji, novinarski eti¢ki kodeks je onaj koji je
usvojen na BBC-ju. Osnovna pravila tog kodeksa ugradena su u najveci broj
nacionalnih novinarskih etickih kodeksa.

Eticki kodeks u novinarstvu posebno je postao aktuelan posle sudenja i presuda za
zlocine protiv covecnosti u gradanskom ratu u Ruandi kada su pojedini novinari i
urednici sa radio stanica direktno pozivali na ubistva hiljada civila dajuci
kompletne podatke o tome gde se skrivaju zrtve ovog genocida. Odgovornost
medija i novinara za raspirivanje govora mrzenje u ratovima na prostoru bivse
Jugoslavije jos uvek nije sudski procesuirana premda postoje dokazi da su mnogi
mediji tokom rata koriS¢eni za Sirenje mrznje i propagiranje nasilja.

Pitanja dobrog ukusa i eti¢ki kodeks

Poslednjih godina gradani Srbije naprosto su zapljusnuti brojnim
Stampanim izdanjima koji svoju popularnost u najvecoj meri tumace
neposrednosc¢u i udovoljavanju potrebama i zeljama Citalaca. Ta neposrednost se
odrazava pre svega u jeziku i ilustracijama koje kolokvijalne izraze i licnu intimu
proglasavaju vrhunskim novinarstvom. Na taj nac¢in smo doziveli da se preko
naslovnih strana objavljuju psovke i najli¢nije uvrede. Zadiranje u privatnost ¢esto
postaje veoma morbidna — fotografije mrtvih, samoubica ili ubijenih, svejedno, uz
veoma li¢ne komentare o poslednjim trenucima pokojnika, ostaju bez pravog
drustvenog odgovora. Imamo utisak da je drustvo u celini prvo bilo zateceno i
zgrozeno a potom da je prihvatilo ovakvo stanje stvari jer se ne vidi ko bi se
ozbiljno mogao pozabaviti ovim problemom.

Postoje, na kraju, primeri iznosenja o¢igledne diskriminacije, pa i mrznje,
razlicitih drustvenih grupa u Stampi koja se ponosi svojom neposrednoscéu.

Kakav je odnos onoga $to prepoznajemo kao lo$ ukus i novinarskog etickog
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kodeksa? Da li je to pitanje koje prevazilazi profesionalne zahteve i zadire u polje
Sirih drustvenih vrednosti? Zahtevi trzista i odgovor medija na njih ¢esto se koriste
kao univerzalni odgovor na sve dileme oko ovoga. Ako publika nesto ,,trazi onda
joj se to mora dati. Da li je prostakluk, primitivizam i masovna ignorancija
globalna sudbina naseg doba? Ili je jednostavno u pitanju jeftina medijska
proizvodnja u kojoj nema mesta za vrhunske profesionalce, vrhunsku produkciju i
vrhunske autore. Lo$ ukus je jeftin u svakom pogledu pa zbog toga nismo sigurni
da bi publika, da moze, pre birala lo§ od dobrog ukusa. Izbor po srodnosti, kao
glavno uporiste jednog broja medija ...

Jedan oblik krSenja novinarskog kodeksa rasiren je, medutim, u svim
novinama tako da se, zbog obimnosti, moze pratiti samo preko naslova. Rec je o
krSenju prava na pretpostavku nevinosti pre okoncanja sudskog procesa. Izvor
podataka o hapSenju osumnjic¢enih daje, naravno, sama policija a mediji te podatke
prenose skoro automatski.

U monitoringu Stampanih medija koji je Medijski arhiv Ebart sproveo
2008. godine analiziran je odnos prema pojedincima — nejavnim licnostima u
svetlu loSeg ukusa i krSenja etickog kodeksa. Nisu uzimane u obzir kampanje
protiv pojedinih politi¢ara koje, nesumnjivo, vode neki listovi, iz jednostavnog
razloga Sto smo smatrali da politicari imaju i sposobnosti i mo¢i da se sami
odbrane od raznih vrsta javnih napada. Ono $to najviSe zabrinjava je Sto ti obicni,
anonimni ljudi, odnosno grupe ljudi, cesto ne umeju, a nekada i ne mogu, da
napisu demantij ili da podnesu tuzbu zbog klevete protiv njih. Na taj nacin se
osecanje bespomocnosti 1 ugrozenosti Siri preko medija koji bi, po prirodi svoga
posla, trebalo da budu zastitnici — pre svega istine i ¢injenica, ali i slabih i nemo¢nih
pojedinacai grupa koji lako postaju predmet mrznje i nasilja.

PoStovanje privatnosti u medijima

Mediji bi morali da postuju privatnost i intimnost ljudi o kojima informisu
svoju publiku na takav nac¢in da ni¢im ne povreduju njihovo dostojanstvo. Posebno
se to odnosi na osobe koje nemaju javnu funkciju i koje su ,,anonimne*. Osobe sa
javnim funkicijama, posebno one u izvr$noj i zakonodavnoj vlasti, aktivni
politicari i istaknuti predstavnici kompanija ili velikih drustvenih grupa izlozeniji
su interesu medija zbog njihovih funkcija, mo¢i i uticaja na zivote gradana te je
njihova privatnost podlozna odredenom javnom interesu i kontroli koja, naravno,
ne sme da zadire u intimni zZivot ovih ljudi. (U tom je pogledu izvestaj o zdravlju
predsednika neke drzave informacija od javnog interesa i ne moze se uporediti sa
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zloupotrebom podataka o zdravlju anonimnih gradana.)

Ovo pravilo je posebno vazno u oblasti fotografije i snimanja osoba koje
nemaju javnu funkciju. Jedan od najpoznatijih afera u Stampanim medijima vezana
je za fotografiju poznatog francuskog fotografa Roberta Doisneau-a koji je
odgovarao na sudu zbog tude zloupotrebe njegove fotogafije. Omiljeni motiv ovog
fotogafa bili su, naime, pariski bistroi i ulice, odnosno ono §to obi¢no nazivamo
»atmosferom® grada. Tako je jednog dana (1958.) u jednom bistrou fotografisao
veoma lepu devojku koju sa zanimanjem posmatra postariji gospodin. Doisneau ih
je oboje zamolio za dozvolu da ih fotogafise. Dobio je pristanak. Fotografija je
kasnije objavljena u jednom casopisu koji je bio posvecen pariskim bistroima.
Stvari su se, medutim, dramati¢no promenile kada je doti¢nu fotogafiju objavio
jedan bulevarski list uz legendu ,,Prostitucija na Champs-Elysees*. Tada je stariji
gospodin sa fotogafije podneo tuzbu protiv lista, fotografske agencije 1 fotografa.
Sud je osudio list da plati visoku odstetu, a takode i fotografsku agenciju iako ona
nije dala dopustenje tom listu da se fotografija objavi. Fotograf je osloboden
optuzbe uz obrazlozenje da ,,kao umetnik ne snosi odgovornost*.

Danas je zakonska obaveza fotografa ili snimatelja da traze pristanak da
nekoga fotografisu ili snime. Posebno je, medutim, pitanje konteksta u kojem ¢e se
taj materijal iskoristiti. Mediji moraju da vode racuna o dostojanstvu i privatnosti
ljudi i da postupaju krajnje skrupulozno kad je u pitanju €ast i ugled svakog Coveka.
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KODEKS NOVINARA SRBIJE

Prema odluci i ovlasé¢enju Skupstine NUNS-a, [zvr$ni odbor NUNS-a je u
oktobru 2006. godine usvojio Kodeks novinara Srbije, a isti dokument je i UNS
usvojio na svojoj Skupstini, krajem decembra 2006. godine, tako da je Kodeks
postao vazeci dokument.

PREAMBULA

UNS i NUNS ovaj kodeks donose kao eticki standard profesionalnog
postupanjanovinara.

Duznost je novinara da slede profesionalne i eticke principe sadrzane u
Kodeksu i da se suprotstave pritiscima da te principe prekrse. Kodeks preporucuje
solidarnost sa kolegama kada su ugrozeni standardi profesionalnog postupanja
novinara.

Zaprimenu ovog Kodeksa odgovorni suiuredniciiizdavaci.

I ISTINITOST IZVESTAVANJA

1. Obaveza je novinara da ta¢no, objektivno, potpuno i blagovremeno izvesti o
dogadajima od interesa za javnost, posStujuci pravo javnosti da sazna istinu i
drzeci se osnovnih standarda novinarske profesije.

2. Pravoje medijadaimajurazli¢ite uredjivacke koncepte, ali je obaveza novinara
i urednika da prave jasnu razliku izmedu ¢injenica koje prenose, komentara,
predpostavkiinagadanja.

3. Novinar je duzan da naznaci izvor informacije koju prenosi. Ukoliko izvor ne
zeli da bude otkriven, novinari i urednici postupaju sa duznom profesionalnom
paznjom i svojim profesionalnim autoritetom staju iza informacije i odgovaraju
zanjenu tacnost.

4. Novinar je duzan, kada je to neophodno, da konsultuje §to viSe izvora i da im
omoguci daiznesu svoj stav.

5. Sa novinarstvom nespojivi su objavljivanje neosnovanih optuzbi, kleveta,
glasina, kao i izmiSljenih pisama ili pisama ¢iji autor nije poznat ili njegov
identitet nije proverljiv.
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6. U slucajevima kada novinar proceni da je u interesu javnosti da objavi
nepotvrdenu informaciju ili nagadanje duzan je da izricito navede da
informacija nije potvrdena.

II NEZAVISNOST OD PRITISAKA

1. Novinar treba da se suprotstavi svakom pritisku na slobodno obavljanje
profesije, kao i svakom vidu cenzure. Novinar zadatke prima samo od
nadleznih urednika.

2. Sa novinarstvom je nespojivo primanje mita za objavljivanje, prikrivanje ili
sprecavanje prikupljanja i objavljivanja informacija. Novinar ne sme odlagati
objavljivanje bitnih informacija, osim zbog neophodne provere tacnosti.

3. Ekonomski i politi¢ki interesi izdavaca ne smeju da uti¢u na uredivacku
politiku, nanacin koji bi imao za posledicu neta¢no, neobjektivno, nepotpuno
ineblagovremeno informisanje javnosti.

4. Novinar se ne moze prisiliti na izrazavanje misljenja protivno njegovoj
savesti.

III ODGOVORNOSTNOVINARA

1. Novinar je, pre svega, odgovoran svojim ¢itaocima, slusaocima i gledaocima.
Tu odgovornost ne sme da podredi interesima drugih, a posebno interesima
izdavaca, vlade i drugih drzavnih organa. Novinar se mora suprotstaviti svima
koji krse ljudska prava ili se zalazu za bilo koju vrstu diskriminacije, govor
mrznje i podsticanje nasilja.

2. Falsifikovanje dokumenata i plagijat nedopustivi su i smatraju se teskim
prekrsajem standarda profesionalnog postupanja novinara.

3. Novinar je duzan da postuje pravilo pretpostavke nevinosti i ne sme nikoga
proglasiti krivim do izricanja sudske presude.

4. Novinaru je zabranjeno da koristi neprimerene, uznemiravajuce, pornografske
isve druge sadrzaje koji mogu imati Stetan uticaj na decu.

5. Novinar je duzan da postuje i Stiti prava i dostojanstvo dece, zrtava zloCina,
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osoba sa hendikepom i drugih ugrozenih grupa.

6. Novinar neguje kulturu i etiku javne reci, postuje pravo na odgovor, izvinjenje i
ispravku i duzan je da blagovremeno objavi odgovarajucu ispravku.

7. Svaki vid komercijalnog oglasavanja kao i politicka propaganda, koje nisu
jasno oznacene, smatraju se teSkim prekrSajem standarda profesionalnog
postupanjanovinara.

IV NOVINARSKA PAZNJA
1. Novinar je obavezan da pristupa poslu sa duznom profesionalnom paznjom.

2. Novinar ne sme slepo da veruje izvoru informacija. Novinar mora da vodi
ra¢una o tome da izvori informacija Cesto slede svoje interese ili interese
drustvenih grupa kojima pripadaju i prilagodavaju svoje iskaze tim interesima.

3. Precutkivanje Cinjenica koje mogu bitno da uticu na stav javnosti o nekom
dogadaju jednako je njihovom namernom iskrivljivanju ili iznosSenju lazi.

4. Novinar mora biti svestan opasnosti od diskriminacije koju mogu da Sire mediji
iucinice sve da izbegne diskriminaciju zanovanu, izmedu ostalog, na rasi, polu,
starosti, seksualnom opredeljneju, jeziku, veri, politickom i drugom misljenju,
nacionalnom ili drustvenom poreklu.

V ODNOS PREMAIZVORIMA INFORMISANJA

1. Novinarima pravo da istrazuje sve okolnosti i ¢injenice o dogadajima koji su od
interesa za javnost.

2. Novinar se u prikupljanju informacija ne sme sluziti iznudom, pretnjom i
proganjanjem izvora informacija.

3. Novinar je duzan da poStuje zahtev izvora informisanja za anonimnoScu.
Izmisljanje anonimnih izvora je tezak prekrSaj standarda profesionalnog
postupanjanovinara.

4. Novinar je duzan da se predstavi izvoru informacija i da navede medij za koji u
tom trenutku radi.
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S.

Na zahtev urednika novinar moze da mu saopsti identitet izvora koji zeli da

ostane anoniman, a urednik je duzan da zastiti anonimnost izvora.

6.

Maloletnici se, po pravilu, mogu intervjuisati jedino u prisustvu ili uz
saglasnostroditelja odnosno staratelja.

Novinar nikad ne sme da zloupotrebi emocije ili ose¢anje drugih ljudi, njihovo
neznanje ili nedovoljnu sposobnost rasudivanja.

. Novinar ne sme medu ljude unositi neopravdan strah niti ulivati lazne nade.

VI POSTOVANJE PRIVATNOSTI

. Novinar postuje privatnost, dostojanstvo i integritet ljudi o kojima piSe. Pravo

na privatnost je suzeno kada je re¢ o javnim li¢nostima, a posebno nosiocima
javnih funkcija.

. Novinari i1 urednici narocCito treba da izbegavaju spekulacije i prenosenje

nedovoljno proverljivih stavova u izveStavanju o nesreama i tragedijama u
kojima ima stradalih ili su teSko pogodeni materijalni i drugi interesi gradana.

. UizvesStavanju o dogadajima koji ukljucuju li¢ni bol i Sok, novinar je duzan da

svoja pitanja prilagodi tako da odrazavaju duh saose¢anja i diskrec

. Novinar je obavezan da osigura da dete ne bude ugrozeno ili izloZeno riziku

zbog objavljivanja njegovog imena, fotografije ili snimka sa njegovim likom,
kuc¢om, zajednicom u kojoj zivi ili prepoznatljivom okolinom.

VII KORISCENJE CASNIH SREDSTAVA

1.

U prikupljanju informacija, fotografija, dokumenata, zvu¢nih i video zapisa
novinar ¢e se koristiti samo ¢asnim sredstvima.

Novinar ne treba da nastavi sa postavljanjem pitanja, telefoniranjem,
fotografisanjem ili snimanjem privatnog lica posto je zamoljen da odustane.

. Pritisak na privatno lice da da odgovor na neko pitanje moze biti nastavljen i
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nakon odbijanja, ali samo pod uslovom da za to postoji utemeljen javni interes.

4. Pravo je novinara da, u odnosu prema drzavnim i drugim institucijama
kontinuirano postavlja pitanja za koja smatra da su od interesa za javnost, bez
obziranato da li su zamoljeni da to prekinu iline.

5. Novinar ne izveStava o temama u kojima ima li¢ni interes, odnosno o
temama u kojima dolazi do konflikta interesa.

VIII POSTOVANJEAUTORSTVA

1. Mediji i novinari posStuju i primenjuju vazeée zakonodavstvo o zastiti
autorskih prava. Kada se dobije dopustenje za reprodukciju iz drugog izvora, to
se ¢ini uz uvazavanje autora i uz navodjenje izvora.

2. Novinar ne¢e kao svoje potpisivati tekstove, crteze, ilustracije, fotografije
video i zvucne zapise drugih autora.

3. Novinar treba da odbije da potpiSe tekst, fotografiju, crtez, ilustraciju, zvucni ili
video zapis:

- kada je urednickom, lektorskom ili drugom intervencijom, izmenjen tako da

je promenjen njegov smisao, kao i ukoliko su te izmene suprotne misljenju i

uverenjunovinara
-uslucaju kada za to novinar ima opravdani interes (licna sigurnost itd.)

4. Urednik je obavezan da uslisi zahtev novinara da ga ne potpiSe pod tekstom,
fotografijom, crtezom, ilustracijom, zvucnim ili video zapisom, ukoliko
novinar smatra da bi time bilaugrozena njegova bezbednost.

5. Arhivski audio i video zapisi moraju da budu oznaceni na odgovarajuci nacin.

IX ZASTITANOVINARA

1. Novinar koji se pridrzava ovog kodeksa uziva podrsku i zaStitu svog
profesionalnog udruzenja.

2. Novinar koji se pridrzava profesionalnih i etickih standarda ima pravo na
pravnu i materijalnu pomo¢ u zastiti od nasilja, pretnji, uvreda i drugih
negativnih posledica zbog obavljanja novinarske profesije.

3. Svako ko smatra da je novinar povredio neku od odredbi ovog kodeksa, moze
se obratiti Sudu Casti i Savetu za medije.
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Moguca reSenja

Da li postoji neko ko zastupa i stiti korisnike medija od manipulacija, lazi i
raznih vrsta zloupotreba? Da li tu ulogu na sebe preuzima drzava, na primer
resorno Ministarstvo, ili tuzilastvo po sluzbenoj duznosti? Mozda udruzenje
novinara? Ili je sve prepusteno pojedinicu i organizacijama za zastitu ljudskih
prava? Izgleda da, za sada, postoji mnogo viSe organizacija i institucija koje Stite 1
brane medije i novinare od raznih oblika pritisaka i represije nego §to je to obratan
slucaj. To je, naravno, sasvim razumljivo posle iskustva koje mediji i novinari
imaju saraznim oblicima totalitarizma i fundamentalizma koji ugrozavaju ne samo
slobodu medija nego i bezbednost i Zivote novinara. Novinari su danas, bez
sumnje, najnapadanija i najriskantnija profesija. Nisu novinari ugrozeni samo od
tiranija nego i od kriminalnih kartela i grupa cija nezakonita delovanja
razotkrivajunovinari.

Pa ipak, zastita prava na slobodu izrazavanja, kao i bezbednost novinara,

nije u suprotnosti sa zastitom prava korisnika medija na istinito i objektivno
izvestavanje. Cini se da se ova dva prava dopunjuju i da zajedno predstavljaju
jezgro jedinstvenog drustvenog ugovora izmedu medija i drustva.
Jedan od zanimljivih primera zastite Citalaca ostvaren je u New York Times-u. Ve¢
godinama u New York Times-u postoji zvani¢ni zastitnik ¢italaca — takozvani
Javni urednik (Public Editor), koji ukazuje na greske i propuste u novinama,
objasnjava Citaocima sporne situacije, angazuje se u stvarima koje mogu da
dovedu do gubljenja kredibiliteta novina. Takav je, izmedu ostalog, bio i slucaj sa
novinarom koji je slao izmisljene izvestaje iz Iraka. Javni urednik ne odgovara
glavnom uredniku i redakciji, bira se na pet godina, i ima potpunu samostalnost u
svome pisanju. Njegovo jedino oruzje, bolje re¢i alatka, su komentari kojima se
istovremeno obraca Citaocima ali i novinarima i urednicima NYT. Javni urednik
moze da pokrene i pitanje zaSto nema nekih tema u mediju, zaSto se izbegava
suocavanje javnosti sa nekim goru¢im problemima, ali i nacin na koji se tretiraju
neke teme ili li¢nosti. Cini nam se da je ovaj oblik dobrovoljne samokontrole
veoma dobar nacin da se izbegnu mnoge zamke manipulacije i uzajamnog
(ne)poverenja.

Novinarske licence takode predstavljaju jedan od nacina samokontrole.
Najveci problem sa licencama je u onome ko ih izdaje. Takode, ne sme se
zaboraviti da su licence veoma vazan element sindikalnog organizovanja novinara
tako da su prilikom sklapanja kolektivnog ugovora o platama i uslovima rada,
samo novinari koji imaju licence u njega uklju¢eni. To niposto ne znaci da oni
novinari koji nemaju licencu nemaju pravo da pisu ili rade u medijima. Oni,
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jednostavno, nisu zasti¢eni od strane novinarskog udruzenja na isti nacin kao one
kolege koje imaju licencu.

Savet za medije, ili Savet za Stampu, ima znacajnu ulogu u zastiti
profesionalnosti i dostojanstva medija i njihovih korisnika. Njegova uloga je da
utvrdi povrede novinarskog etickog kodeksa na konkretnim primerima —
tekstovima, radio, televizijskim ili internet prilozima. Savet za medije, koji je
sastavljen od vrhunskih stru¢njaka za medije koji moraju biti potpuno nezavisni,
donosi odluku po svakoj prijavi o pretpostavljenom krSenju novinarskog etickog
kodeksa. Medij za koji se u odredenom slucaju utvdi ogresenje o eticki kodeks,
duzan je da objavi oglas ili saopsStenje u kojem se precizno objasnjava o kakvom je
krsenju kodeksa re¢. Najefikasniji Saveti za mediji su, naravno, u sredinama gde
ne postoji medijski monopol kao ni politicka kontrola medija.

Stapanje informacija

Svedoci smo ne samo ogromnog porasta broja informacija nego i njihovog
stapanja. Stampa, radio i televizija potpuno su spojeni preko Interneta. Kad ovome
dodamo i nenovinarske izvore informacija — individualne priloge u obliku audio i
video zapisa, fotografija i tekstova koji se preko You Tube-a i druStvenih mreza
slivaju u jednu ogromnu, globalnu mrezu informacija, onda je jasno da je doslo do
potpune promene u nacinu kori$¢enja i razumevanja uloge medija. Najvecu korist
od stapanja i prozimanja informacija, bez sumnje, ima Internet. Na prvi pogled
moze se uciniti da se, zbog ovoga, kriza Stampanih medija ne moze prevazici.
Stampani mediji su daleko sporiji i nude mnogo manje atraktivne sadrzaje od onih
na netu. Ipak, situacija nije tako bezizlazna kako izgleda. Upravo Internet nudi
izlaz iz ovog problema. Svaki Stampani medij, pogotovo dnevna novina, mora
omoguciti pretragu starijih brojeva ili ¢itave arhive. Sopstvene novinska arhiva
omogucéava spajanje svih relevantnih informacija u neku vrstu povezane
(prosirene) price.

Citanje $tampe, u papiru, predstavlja zbog toga neku vrstu duhovne
relaksacije 1 otvara mogu¢nost da se problem promislja na mnogo analitickiji
nacin. Novine se vise nece Citati zbog brzine ve¢ zbog analiti¢nosti i kreativnosti
samih tekstova koji ¢e buditi razliCite asocijacije i otvarati nova pitanja. Da li to
znacida ¢e novine u buducnosti biti ,,pametnije*?
http://en.wikipedia.org/wiki/Watergate scandal
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On-line novinarstvo — osnovni principi

On-line novinarstvo predstavlja istovremeno sintezu razli¢itih medija ali i
jedan potpuno novi, autenti¢ni medij. Postoji Sest osnovnih principa koji vaze za
sve velike medijske sajtove. Ti principi, naravno, vaze i u klasi¢nim medijima ali
tehnologija koja omoguéava on-line novinarstvo i Sirenje informacija putem
Interneta daje ovim principima jedinstvenu funkcionalnost.

1. Brzina

2. Pouzdanost

3. Jednostavnost

4. Vizuelni identitet
5.Relevantnost

6. Lakoc¢a pronalazenja informacije

Prva Cetiri principa, na ovaj ili onaj nacin, pronalazimo u svim vrstama
medija. Relevantnost i Lakoca pronalazenja informacije predstavljaju, medutim,
sustinsku razliku, i prednost On-line novinarstva nad svim ostalim medijima.
Naravno, veliki, globalni mediji, kao §to su, na primer, CNN i BBC, kombinuju
svoj udarni — televizijski program, sa sadrzajem svojih sajtova. Na taj na¢in oni
omogucavaju da princip Relevantnosti u svakom trenutku moze biti proveren
preko njihovih on-line sadrzaja. Danas je princip Relevantnosti od presudne
vaznosti za razvoj novih medija, njihovo §irenje i popularizaciju. Taj princip ima i
svoju neposrednu marketinsku vrednost jer se preko njega brzo, pouzdano i jeftino
mogu saznati i analizirati interesovanja i preokupacije stotina miliona ljudi.
Pretragom sopstvenog web servera svako danas moze vrlo jednostavno da proveri
Sta, koliko dugo, i koliko ¢esto posetioci sajtova Citaju, gledaju i slusaju. Ovo
predstavlja mocan marketinski alat koji internet mediji mogu da koriste
samostalno ili u zajednici sa raznim marketing agencijama. Da bi, medutim, ova
prednost bila iskoris¢ena neophodno je stvoriti takve sadrzaje na sajtu koji ¢e
privlaciti §to veéi broj ljudi. Neophodno je da sadrzaji budu atraktivni,
profesionalno obradeni i opremljeni, da se brzo smenjuju, da su dobro dizajnirani i
da su, najzad, lako dostupni, odnosno, da se LLako mogu pronaci.

Lakoca pronalazenja informacija jedan je od bitnih principa funkcionisanja
on-lajn novinarstva i internet medija. Ukoliko ne mozete jednostavno i brzo u moru
informacija da pronadete ono $to vas zanima, onda gomilanje informacija gubi
svoj cilj. Zarazliku od Stampanih medija u kojima imate prvu stranu sa najsvezijim
inajznacajnijim, ,,udarnim®, informacijama, a potom unutrasnjost novina u kojima
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su rubrike tako podeljene da morate znati gde ¢ete koju informaciju da trazite, na
naslovnoj strani medijskog sajta takode imate najnovije dogadaje, koji se mogu
pratiti iz minuta u minut, ali i polje predvideno za pretragu gde ¢ete ukucati klju¢nu
re¢ koja ¢e vam omoguciti da dodete do onoga Sto trazite na najbrzi nacin.
Naravno, morate se nauciti koje se kljucne reci koriste a koje ne. Po pravilu,
ukoliko Zelite brzu pretragu necete za kljucne reci birati nazive samih rubrike,
»genericke* pojmove kao sto su ,,ekonomija®, ,,sport“ili . kultura®. Ukucacéete ime
neke li¢nosti, neku preciznu geografsku odrednicu na kojoj se odigrao dogadaj koji
vas zanima, a takode mozete da koristite kao klju¢ne re¢i ime neke institucije ili
naziv specificnog dogadaja koji se kao takav provlaci kroz medije.

Internet kao izvor informacija, arhive, leksikoni, Wikipedija... pretraga,
slobodan pristup informacijama, korisni linkovi

Sa Internetom je svet informacija doziveo revolucionarnu promenu. Ta
promena nije zavrSena. ReC je o procesu koji objedinjava razliCite aspekte
tehnoloskog, hardverskog, razvoja i inovacija u sferi programiranja i lingvistike.
Mobilna telefonija sve viSe postaje ravnopravna multimedijalna platforma za
pristup razli¢itim informacijama. Istovremeno, svaki korisnik takvog mobilnog
telefona postaje potencijalni proizvodac¢ novih informacija.

Internet predstavlja poseban izazov za drustva i drzave sa autoritarnim
oblicima vlasti. Bilo da je re¢ o teokratskom modelu drustva (Saudijska Arabija i
Iran) ili ideoloskom (Kina i Burma) Internet se pojavljuje kao medij koji moze da
ugrozi jedinstvo vere i misljenja. Zbog toga ove drzave Cine velike napore kako bi
sistemom filtera bilo spreceno da ,,neodgovarajuce informacije i ¢injenice stignu
do gradana. U Kini na kontroli sadrzaja Interneta, posebno You Tube-a, radi oko
trideset hiljada ljudi. To znaci da se, na primer, informacije o besmislenim
napadima na decu u obdanistima i Skolama u nekim delovima Kine, kao i snimci
reakcija gradana, ,,skidaju‘ sa You Tuba u roku od desetak minuta od ¢asa kad se na
njemu pojave. U isto vreme, mnogi ljudi iz ovih zemalja, pogotovo mladi ljudi,
organizuju proizvodnju i plasiranje proskribovanih informacija preko Interneta.
Nemoguce je zamisliti da ¢e sistem kontrole Interneta mo¢i da opstane u duzem
vremenskom periodu. Internet, prema tome, postaje kljucan faktor u
demokratizaciji i modernizaciji drustava Sirom sveta.

Internet, naravno, nije samo medij koji otvara prostore slobode i
komunikacije ve¢ i izvor informacija vezanih za razli¢ita znanja i veStine.
Vikipedija, kao prva globalna, besplatna enciklopedija predstavlja najbolji primer
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mogucénosti Interneta i sinergije koju on izaziva. Pored Vikipedije postoji niz
slobodnih arhiva i leksikografske grade koji su cesto u funkciji najveceg
pretrazivackog sistema — Google-a. Postoji, takode, i veliki broj zatvorenih,
specijalizovanih arhiva i biblioteka kojima se pristupa uz pomoc¢ pretplate.

http://www.cins.org.rs/
http://infoz.ffzg.hr/afric/Metodell/Arhiva04 05/ZivicnjakNikolina.htm
http://www.guardian.co.uk/theguardian/page/readerseditor,
http://www.newsombudsmen.org/index.htm,
http://publiceditor.blogs.nytimes.com

www.dartcenter.org

www.freemedia.at

http://www.medialens.org/

www.holdthefrontpage.co.uk

www.societyofeditors.co.uk

www.ofcom.org.uk

http://www.pressgazette.co.uk/

www.bbc.co.uk/guidelines

www.journalism.org

stari 1 internet, primer za koris¢enje Interneta

http://www.nytimes.com/2009/10/29/technology/personaltech/29basics.
html? r=1&8dpc

Aktuelni novinski arhiv

Novinski arhiv predstavlja arhiv tekstova iz Stampanih medija u Srbiji.
Arhiv sadrzi 20 dnevnih, nedeljnih i mese¢nih novina od 2003. godine do danas —
ukupno oko 3 miliona tekstova.

Kada je krajem 2002. osmisljen koncept novinskog arhiva, u Medijskom
arhivu Ebart vladalo je misljenje da ¢e najbrojniji korisnici ovog arhiva biti
novinari. | zaista, danas gotovo da nema ozbiljne medijske kuce koja ne koristi
novinski arhiv. Ipak, tokom skoro devet godina koliko arhiv postoji, pojavilo se
jos nekoliko kategorija korisnika arhiva:

- studenti i postdiplomci koji koriste arhiv kao vredan izvor istorijskih informacija
- nevladin sektor koji kroz arhiv prati, pre svega, rubriku Drustvo i teme iz ove
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oblasti koje suufokusuradanjihovih organizacija

- advokatske kancelarije za potrebe sudskih postupaka ili zastupanja stranih
kompanija

- politicke stranke (narocito uoci izbora kada je vazno raspolagati izjavama one
druge strane)

- velike kompanije koje vode racuna o druStveno odgovornom poslovanju i
temamakoje zaokupljaju paznjujavnosti.

Kvalitet sistematizacije grade i bogatstva sadrzaja novinskog arhiva na
najbolji je nacin potvrden krajem septembra 2011, kada se najvecéa biblioteka na
svetu, Kongresna biblioteka iz VaSingtona, pretplatila na neogranicen pristup
arhivu za period od 15 meseci.

Primeri kori$é¢enja Arhiva

1. Novinari, a pre svega novinari istrazivaci, bili su ciljna grupa prilikom
pravljenja koncepta po kome ¢e arhiv biti organizovan, izbora tema i drugih
kategorija koje omogucéavaju da se trazeni tekst ili informacija lako 1 intuitivno
pronadu.

Iz tog razloga, osnovni pregled tekstova uraden je po ugledu na dnevne
novine. Kada korisnik otvori pocetnu stranu arhiva, najpre se vide rubrike nalik na
one udnevnim novinama:

- Drustvo

- Unutrasnjaispoljna politika
- Ekonomija

- Kulturaizabava

- Hronika/Kriminal

- Sport

- Pisma citalaca i feljtoni

Svaka od ovih rubrika podeljena je na teme, kojih ima ukupno 930. Ako,
recimo, novinar koji se bavi knjizevnoscu zeli da pogleda na jednom mestu koje su
nove knjige objavljene u toku ove godine (knjige o kojima je pisano u novinama),
izabrace rubriku Kultura, temu Knjizevnost i podtemu Nove knjige (vidi primer).
Trenutno je pod ovom temom samo u toku ove godine oznaceno 1360 tekstova.
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Kljuéna reé: | Pronadi

Napredna pretraga

p Drustvo
) Ekonomija i privreda
) Feljton
) Hronika/Kriminal
wKultura/Zabava
) Arheologija
p Arhitektura
p Arhivi
) Autorska prava
) Biblioteke
) Filozofija/Psihologija
p Institucije kulture
p Intelektualci
> Istoriografija
) Izdavacka delatnost
p Jezik
) Kinematografija
w Knjizevnost
) Knjizevna kritika
) KnjiZevna periodika
) Knjizevne manifestacije
) Knjizevne nagrade
) Knjizevnici
) Knjizevnost
) Knjizevnost za decu

w Nove knjige/KnjiZevnost v

Najbolji primer koris¢enja arhiva u medijima moze se videti u emisiji Utisak
nedelje. Autorka Olja Beckovi¢ oslanja se na arhiv kao nezaobilaznu pomo¢ pri
formulisanju pitanja za goste emisije ve¢ duze od 5 godina.

2. Studenti i postdiplomci sa domacih i stranih univerziteta ¢esto koriste
arhiv upotrazi za relevantnim istorijskim podacima.

Najskoriji primer je studentikinja sa jednog nemackog univerziteta koja je
za potrebe svog rada o javnim protestima kao obliku politicke borbe uzela kao
primer demonstracije odrzane 9. marta 1991. godine u Beogradu. Iako je novinski
arhiv poceo svoj zivot tek 12 godina posle ovog protesta, veliki broj tekstova se i
dalje objavljuje o ovom dogadaju. Samo ove godine objavljeno je 50-tak tekstova,
aukupno vise od 1500 tekstova se moze pronaci u arhivu za period od 2003. godine
do danas. Ovaj i drugi vazni dogadaji lako se mogu pronaéi u posebnoj pretrazi
arhiva—,,Po dogadaju® (vidi primer).
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w Deveti mart
w Politicki Zivot
) Istorija polititkog Zivota
) Politicki Zivot
“w Protesti/Demonstracije
w Srbija
MITOLOGIZACIJA JE SUVISNA

Danas, 09.03.2011

BRANIO SAM DRZAVU
Danas, 09.03.2011

VUK NIJE HTEO DA IDE DO KRAJA
Danas, 09.03.2011

NAIJVECA SRPSKA BRUKA
Danas, 09.03.2011

DAN KAD SAM POSTAO IZDAINIK
Danas, 09.03.2011

DA SMO IZDRZALI JOS MALO...
Danas, 09.03.2011

BICE NOVIH
Danas, 09.03.2011

ANTINACIONALISTICKI NABOJ BIO JE JACI '91. NEGO DANAS
Danas, 09.03.2011

STANDARDI SU NAM PALI ZA 20 GODINA
Danas, 09.03.2011

SVE SU TO PLACENE DUSE IZVELE
Danas, 09.03.2011

PRVA POBEDA NARODA
Danas, 09.03.2011

STVOREN ,GUBITNICKI MENTALITET"
Danas, 09.03.2011

JURIS ZA NASE SNOVE JOS TRAJE
Veéernje Novosti, 09.03.2011

NIJE JOS GOTOVO
Pravda, 09.03.2011

KLATNO ISTORIJE IDE NA DRUGU STRANU
Pravda, 09.03.2011

BIO JEDNOM JEDAN 9. MART
Kurir, 09.03.2011

BEDA REVOLUCIJE ™

3. NVO ¢ine znacajan procenat stalnih korisnika arhiva. Nezavisno da li se
bave zastitom ljudskih prava, druStvenim uklju¢ivanjem ugrozenih grupa,
ekologijom ili drugom delatnos¢u, nevladine organizacije koriS¢enjem arhiva
dobijaju efikasan alat za kontrolu i analizu drustvenih procesa i problema.
Naprimer, NVO iz oblasti ekologije arhiv moze koristiti na viSe nacina:

- tema ekologija postoji u okviru rubrike Drustvo

- pretraga ,,Po Institucijama® omogucava da se kompanija koja je poznati
zagadivac prati kroz arhiv (npr. neki od velikih zagadivaca iz Pancevaili Bora)

- pretraga u polju za upisivanje fraze ili imena daje sve opcije koje nudi i Google,
ali uz dodatak pretrage u rezultatima, kada korisnik mozZe uz neogranic¢en broj
pretraga da dobije najprecizniji rezultat.

4. Veliki broj advokatskih kancelarija iz Srbije, ali i inostranstva, koristi
arhiv novinskih tekstova. Ukoliko je u pitanju sudski postupak, u arhivu se obi¢no
pretrazuje neka od 5.500 li¢nosti. Pretraga ,,Po li¢nosti“, gde su abecedno
poredane li¢nosti koje su pominjane u srpskoj Stampi, omogucéava lako
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pronalazenje trazenih tekstova, bilo da su u pitanju izjave, intervjui, autorski
¢lanci, biografski podaci ili aktivnosti trazenih licnosti. Posebno je dragocena
mogucénost ukrstanja li¢nosti i tema o kojoj su te li¢nosti govorile, pa se tako sa
nekoliko klikova misem mogu procitati izjave o bilo kojoj od 930 tema bilo koje od
5500 li¢nosti iz arhiva (vidi primer).

Godina: 2011 Pregled po licnostima

Kljuéna reé: Pronadi

b A
pbB
X=
p ¢
p ¢
wD
) Daci Nedzat
w Dadic Ivica
) Aktivnosti
) Biografija
) Intervju
w Izjava
p Autorska prava
) Balkan/lugoistoéna Evropa
) Bilateralni odnosi
) Biznismeni/Menadzeri
) Borilaéki sportovi
w Crna Gora
w Odnosi Srbija/CG
DRZAVLIANSTVO TVRD ORAH

Veiernje Novosti, 03.04.2011
Ukoliko advokatska kancelarija zastupa stranu kompaniju zainteresovanu
za preuzimanje neke domace kompanije ili je u pitanju proces arbitraze, lako je
uraditi analizu medijskog tretmana bilo koje kompanije koriS¢enjem arhiva za
period 0od 2003. do danas.
5. Najvece politicke partije u Srbiji, i vladajuce i opozicione, koriste
novinski arhiv.

Pre odlaska u televizijski studio, stranacki prvaci se pripremaju Citajuci
izjave svojih oponenata kroz arhiv, beleze se citati i traze nedoslednosti u
izreCenim stavovima. Gostovanje u tematskim emisijama se pazljivo priprema
analizom date teme kroz arhiv. Kada se raspisu izbori, koris¢enje arhiva se toliko
povecava da se zbog preopterecenosti postojecih ponekada moraju angazovati
dodatni serverski i internet kapaciteti.
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6. Velike kompanije u Srbiji prate dominantne teme kroz novinski arhiv i na
taj na¢in osluskuju puls drustva i sistema u kome posluju. Koje su glavne politicke,
ekonomske ili drustvene teme, koji sport je najpopularniji, koja kulturna desavanja
izazivaju najveéu paznju javnosti — za velike kompanije ti podaci su od
neprocenjive vaznosti prilikom planiranja odnosa sa javnos¢u, korporativne
drustvene odgovornosti ili marketinga.

Drustvene mreze

Poslednjih nekoliko godina, a posebno 2010. i 2011. doslo je do prave
eksplozije, odnosno neke vrste sinergije izmedu drustvenih mreza i druStvenih
nemira. To je posebno doslo do izrazaja u autoritarnim druStvima u arapskom
svetu. Pre toga su druStvene mreze, posebno Facebook i You tube, odigrale
znacajnu ulogu u otporu autoritarno-fundamentalistickom rezimu u Iranu. Internet
i drustvene mreze postale su predmet ostre kontrole i analize ne samo u drustvima
sa retrogradnom autoritarnom sves¢u. Mogucnost da se iskljuce ne samo Internet
nego i mobilna telefonija danas je postala deo bezbednosnih metoda najveceg
broja drzava. U Kini je, recimo, danas zaposleno preko trideset hiljada ljudi ¢iji je
posao da kontrolisu sadrzaja Interneta, a posebno You tube-a. Vise nisu dovoljni
samo filteri koji sprecavaju postavljanje sadrzaja koji imaju problemati¢ne kljucne
reci. Neophodno je da i hiljade ljudi danono¢no pretrazuje sadrzaje i da ih, po
potrebi, iskljucuju sa Interneta. Sa snagom drustvenih mreza na Internetu svet se
prvi put suocio posle iranskih izbora i pobede aktuelnog premijera Rafsandzanija.
Tada je iranska Vlada bila prisiljena da jednokratno iskljuci sve oblike interneta, ali
i mobilnu telefoniju. Moguénost da se uz minimalna sredstva stotine hiljada ljudi
mogu brzo informisati o dogadajima koji su upravo u toku, na primer o surovoj
represiji protiv mirnih demonstranata, i to tako $to se vidi snimak i ¢uju pucnjava i
jauci, to predstavlja revolucionarnu alatku u procesu informisanja. To, takode,
znaci da se ljudi mogu podstaci, mobilizirati i organizovati da na razlicite nacine
reaguju i odgovore. Ova interaktivnost izmedu izvestaca, korisnika i u¢esnika, ne
samo da briSe razlike izmedu njih nego ih, u kratkom vremenskom periodu,
pretvarau jedinstvenu druStvenu (politicku) grupu. U tom su pogledu i Facebook i
Tvitter, odnosno zid na kojem se postavljaju poruke (tekstovi, fotografija,audio i
video snimci) novi elementi ubrzanih promena sveta. Veliki mediji kao $to su, na
primer, CNN i BBC, pomno prate, analiziraju i koriste izvestaje sa druStvenih
mreza.

Naravno, i drustvene mreze mogu biti zloupotrebljene ali za razliku od
zvani¢nih medija reakcije na razli¢ite informacije dolaze odmah, nema ¢ekanja i
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odlucivanja programskog saveta.

Na kraju, moramo da naglasimo: ,,revoluciju je moguce tvitovati ali ne i
tranziciju“. Bez ozbiljnih i nezavisnih medija nemoguce je zamisliti istinske,
dalekosezne i duboke demokratske druStvene promene. Drustvene mreze mogu da
pomognu na tom putu ali ne mogu da zamene profesionalne medije.

Vikiliks (Wikileaks)

Po mnogima je 2010. godina protekla u znaku onoga §to je uradio sajt
Vikiliks (Wikileaks) i njegov osniva¢ Dzulijen Asanz, australijski novinar i
»interent aktivista“ prema informacijama sa srpske Vikipedije. Vikiliks je
neosporno zadao ozbiljan udarac svim oblicima tajnih informacija kojima
manipuliSu drzave i njene sluzbe. Na taj nacin je pojam tajnog i poverljivog postao
veoma diskutabilan. lako Asanzova akcija ima dosta kriticara, pre svega iz sfere
bezbednosti 1 diplomatije, opsti je utisak da je podrSka njegovim idejama veoma
velika, posebno kod mlade populacije okrenute Internetu kao osnovnom sredstvu
komunikacije.

Curenje informacija (,,leak® na engleskom znaci ,,curenje) injihovo javno
obelodanjivanje dostigli su svoj vrhunac sa objavljivanjem 250 hiljada tajnih
dokumenata Stejt Departmenta, a re¢ je o diplomatskim depeSama -
informacijama i izvestajima — koje su americke diplomate slale svojoj centrali iz
svih krajeva sveta. Istog Casa su, naravno, ove medijske poslastice iskoristile
velike novine §irom sveta — pre svih Njujork Tajms, Gardijan, Mond i Spigl. Na taj
nacin se najsira publika upoznala ne samo sa recnikom i stilom koji vladaju u
svetskoj diplomatiji nego i sa potpuno licnim ocenama i razmisljanjima o raznim
politi¢arima i javnim li¢nostima. Tu su, naravno, sasvim kolokvijalni komentari o
razli¢itim drustvima i politickim programima, stanju u pojedinim zemljama,
cini¢ne opaske o sposobnosti, manama ili vrlinama pojedinih ljudi.

Opiranje Dzulijana Asanza pritisku americke administracije da zaustavi
objavljivanje poverljivih dokumenata, a najveci broj ih je iz Iraka i Avganistana,
polarizovalo je i samu svetsku javnost. Ovaj sukob, medutim, ide dalje od pritiska
na Asanza i one koji ga podrzavaju, izmedu ostalog i zatvaranjem bankovnih
racuna preko kojih se Vikiliks finansirao. Americki zvani¢nici su, naime, izdali
sudski nalog koji bi trebalo da im omogu¢éi pristup u drustvenu grupu Tviter i
otkrivanje svih kontakata i informacija koje su preko njega razmenjivali Dzulijan
Asanz i njegovi pomagaci. Na taj nacin drzava po prvi put ulazi u ovu oblast
privatnih elektronskih komunikacija sa ociglednom namerom da uspostavi
potpunu kontrolu nad ovim segmentom ljudske privatnost. To neosporno nosi
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odredene ozbiljne opasnosti i izazove za razvoj otvorenog i demokratskog drustva
ukojem su sloboda govora i misljenja svima zagarantovani.

Sam Vikilis nije lak za pretrazivanje. Pretrazivanje uz pomo¢ Googla ne daje
dobre rezultate. Zbog toga su neki mediji za potrebe svojih korisnika razvili
posebne alate za pretragu. Najefikasnije je, za sada, pretrazivanje preko linka koji
jenapravio francuski Mond. Na taj se nacin sadrzaj Vikiliksa moze pretrazivati po
li¢nosti, zemljiiperiodu.

ttp://www.lemonde.fr/international/visuel/’2010/12/06/wikileaks-lire-les-
memos-diplomatiques 1449709 3210.html

Upotreba medija — PR, medijske analize

Svaka informacija ima svoje mesto ne samo u okviru rubrike i teme gde je
plasirana ve¢ i svoju vrednost. Ta se vrednost ne izrazava u direktnom
finansijskom obliku ve¢ kao vrednost koja u javnosti promovise odredene poruke,
li¢nosti, kompanije, stranke ili institucije. Te poruke, naravno, mogu biti
pozitivno, negativno ili neutralno intonirane. Sve velike kompanije, stranke,
institucije ili poznate javne li¢nosti, iz raznih sfera zivota, pokuSavaju da iskoriste
medije u cilju svoje pozitivne promocije. Takode, pokuSavaju da plasiraju
negativne poruke o svojim konkurentima na javnoj sceni.

Najbolji nacin da otkrijemo Sta se krije iza odredenih medijskih poruka jeste
da u duZzem vremenskom periodu, od najmanje nekoliko meseci, izvr§imo
medijsku analizu u kojoj se lako mogu utvrditi razlike i tendencije izmedu medija,
tema i predmeta medijskog interesa.

Spinovanje i marketing

O spinovanju medija u poslednje vreme se Cesto govori premda se sam
pojmam spinovanja i njegov mehanizam slabo poznaju. Spinovanje je deo
medijskog marketinga kojim se poruke koje se plasiraju preko medija koriste za
razliite vrste intenzivnih ili produzenih kampanja, Ciji je cilj dalekosezna
promena imidZza sopstvenog klijenta, njegovog proizvoda ili protivnika -
konkurenta. To konkretno znaci da i posle zavrSetka medijske kampanje ostaje
odredeni stereotip ili uvrezeno misljenje o objektu spinovanja. Objekat spinovanja
u politici je li¢nost ili stranka dok je u korporativnom spinovanju najcesée re¢ o
proizvodima ili uslugama konkurentske kompanije, mada cilj moze biti i
opstepoznati kompanijski brend. Za razliku od zvani¢nih marketing kampanja
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koje se vode preko oglasa u medijima spinovanje se obavlja tajno, bez potpisa i
traga. Spinovanje mozemo razumeti i kao sistem glasina koji se plasira preko
medija.

Spinovanje moze da bude i pozitivno — u cilju povecanja rejtinga pojedinog
politicara ili stranke ali i nekog proizvoda. Stvaranje novog brenda — posebno u
oblasti farmaceutske i prehrambene industrije — nezamislivo je bez odredenog
spinovanja ,,poverljivih® informacija o uspesnosti tog proizvoda. To je posebno
znacajno kad je re¢ o onim proizvodima cije je reklamiranje strogo ograniceno ili
zabranjeno —na primer lekovima, duvanuialkoholu.

Spinovanje, medutim, moze biti vezano i za mnogo manje profitabilne grane
—na primer u kulturi — promocije nekih filmova ili bestselera ne mogu se zamisliti
bez plasiranja prica koje nemaju nikakve direktne veze sa stvarnim ¢injenicama i
podacima. Prica, znaci, postaje vrednost koja se plasira narazli¢itim nivoima i koja
moze preko no¢i da bude ,,ubijena“ ili da se pretvori u nosilac celokupnog
reklamnog procesa.

I sam medij moze da spinuje pri¢e o samom sebi u cilju povecanja tiraza,
gledanosti, uticaja... Danas su ti oblici uticaja medijskih tehnika uobicajeni deo
poslovne ponude. Osim kredibilnosti koja lako moze biti ugrozena ukoliko mediji
bez ograda ucestvuju u raznim oblicima spinovanja ovde se suoCavamo i sa
problemom profesionalno-moralne prirode: novinarstvo mora biti jasno odvojeno
od marketinga. Bez obzira $to u spinovanju nije rec o klasicnom oglasavanju ve¢ o
pricama ( vestima, ¢lancima, komentarima, intervjuima i izjavama) svi ti medijski
oblici imaju jedinstvenu, zajednicku namenu — oni sluze za spinovanje odredene
price kojajeu funkciji politickog ili korporativnog marketinga.

Poseban problem predstavlja to Sto se na samom pocetku plasirane
(spinovane) price ona teSko moze prepoznati kao takva. Tek posle izvesnog
vremena — kada se potrose uzbudljivi argumenti i ilustracije —uocava se providnost
ineutemeljenost cele price.

Da biste otkrili da je neka pri¢a narucena (i spinovana kroz razne medije)
potrebno je da imate viSe informacija o samoj temi i predmetu price. Preveliki ili
premali novac koji se u pri¢i pominje, neidentifikovani izvori, politicke i privredne
veze, veze sa estradom, li¢ne istorije, sve su to delovi mozaika od kojeg se prave
izmisljeneili,,naduvane* price.

Pravo na sumnju i obaveze medija

Slepa vera je opasna. Posebno slepa verau medije. Tu slepu veru lako umeju
da iskoriste jeftini demagozi i populisticki politicari. Slepa vera je naj¢esce uvod u
strahovladu. Tako su nastali nacizam i staljinizam. Mo¢ tajne policije nije
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dovoljna. Ljudi, odnosno narodi, moraju se uveriti u bezgresnost svoga vode i
drzavne politike ne samo putem straha ve¢ i slepom verom koja udahnjuje preko
medija.

U isto vreme bez slobode i nezavisnosti medija nema demokratije, pravne

drzave, prava na slobodu izrazavanja i okupljanja, prava na zivot bez straha...
Upravo zbog moci koju poseduju mediji oni se moraju upoznati i razumeti. Njihov
glavni oslonac je slobodno i kriticko misljenje.
Kakav bi, medutim, bio Zivot u kojem bismo imali sumnju prema svemu §to se
pojavi umedijima? Koje drustvene vrednosti promovise masovni cinizam u kojem
sve Cinjenice, pa i one najstrasnije i najtragicnije, postaju predmet relativizovanja i
neverice?

Mediji imaju obavezu da istinito informisu javnost o svim relevantnim
¢injenicama — bilo da je rec o ¢injenicama iz savremenosti ili onim iz proslosti.
Mediji predstavljaju neprekidnu vezu izmedu proslosti, sadasnjosti i buduénosti.
Mediji, istovremeno, imaju obavezu i da upozoravaju. Mogu da upozoravaju na
politicke okolnosti i opasnosti od odredenih voda i programa ali i na dalekosezne
posledice odredenog ekonomskog, tehnoloskog i politickog razvoja.

Jedan od aktuelnih primera odnosi se na ekologiju. Da li je opasnost od
zagadenja i globalnog otopljenja Zemlje bila tema koja se decenijama nalazila u
medijima? Otkad su ocuvanje planete, zelene tehnologije, organska hrana, zdrav
zivot... sve u skladu sa moralnim vrednostima i politickim vizijama demokratije i
otvorenog drustva postali vazna tema u medijima? Da li su te teme pokrenuli
mediji ili politiCari? Na koji nacin su politicka korektnost i drustvena pristojnosti
preduslov stabilnoj demokratiji i odgovornom drustvu? Da li mediji otvaraju nove
horizonte i nadu ili sladostrasno uzivaju u najavi opste apokalipse?

Sve su to pitanja sa kojima se danas suoc¢avaju mediji i savremeno drustvo.
Moramo biti oprezni, racionalni u proceni informacija i ¢injenica koje nas
svakodnevno bombarduju, ali istovremeno i spremni da verujemo i da se borimo za
ono u §ta verujemo. Mediji ne mogu da rese ni jedan nas problem. Ne mogu umesto
nas da donesu odluku kako ¢emo se angazovati. Ne mogu nam naéi posao,
prijatelja ili prijateljicu. Mediji, po svojoj prirodi, nisu ni optimisti¢ni, ni
pesimisti¢ni. Mediji su slobodni da govore o svemu, da postavljaju sva vrste
pitanjaida se obra¢ajunikome i svakome.

Ono §to niposto ne smeju da rade je da lazu. Kao i da vredaju i povreduju
ljude. Bez obzira koliko to u jednom periodu moze izgledati isplativo.
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